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Врахований примірник

1.ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА

Навчальна програма навчальної дисципліни «Конкуренція в міжнародному бізнесі» розроблена на основі  «Методичних вказівок до розроблення та оформлення  навчальної та робочої  навчальної програм дисциплін», введених в дію розпорядженням від 16.06.2015 р. №37/роз.

Дана дисципліна є теоретичною основою сукупності знань та вмінь, що формують  профіль фахівця в галузі міжнародного бізнесу. Засвоєння даної дисципліни дасть можливість опанувати сучасні світові теорії управління міжнародною конкуренцією та конкурентоспроможністю підприємства, їх організаційно-методичне забезпечення та практичний інструментарій. 

Метою викладання дисципліни є формування у студентів системи теоретичних знань про конкретні, реальні економічні процеси, ділову активність, конкурентну діяльність суб’єктів світового ринку, її форми, види й типи, компетентності щодо об’єктивних  закономірностей, механізму та особливостей сучасної міжнародної конкуренції. 
Завданнями вивчення навчальної дисципліни є:
· розкриття змісту та функцій міжнародної конкуренції;

· вивчення конкретних форм міжнародної конкуренції;

· вивчення закономірностей формування конкурентних переваг;

· вивчення конкурентоспроможності суб’єкта конкуренції та її основних ознак;

· діагностика стану міжнародної конкурентоспроможності підприємства;

· вивчення міжнародної конкурентоспроможності підприємств в умовах глобальної конкуренції;

· вміння використовувати одержані знання у практичній зовнішньоекономічній діяльності України, враховуючи тенденції і перспективи розвитку міжнародного бізнесу. 

1.4. Інтегровані вимоги до знань і умінь з навчальної дисципліни 
У результаті вивчення даної навчальної дисципліни студент повинен:

ЗНАТИ:

· зміст конкуренції;

· основні складові конкурентного середовища;

· теорію та практику сучасної міжнародної конкуренції;

· основи управління формуванням конкурентних переваг;

· зміст міжнародної конкурентоспроможності підприємства;
· теорії конкуренції та їх еволюцію;

· сутність та особливості сучасної міжнародної конкуренції; 

· сутність, цілі та завдання управління міжнародною конкурентоспромож-ністю підприємства;

· сутність, завдання та етапи процесу діагностики міжнародної конкурентоспроможності підприємства;

· методи аналізу та оцінки стану міжнародної конкурентоспроможності;

· чинники глобалізації конкуренції.

ВМІТИ:

· самостійно аналізувати стан міжнародної конкурентоспроможності підприємства;

· на практиці використовувати стратегії формування конкурентоспромож-ності;

· самостійно розробляти стратегії конкурентоспроможності;

· використовувати одержані знання у практичній зовнішньоекономічній діяльності України, враховуючи тенденції і перспективи розвитку світової практики ділового етикету і спілкування.

Навчальний матеріал дисципліни, структурований за модульним принципом і складається з одного навчального модуля, а саме модуль № 1 «Конкуренція і конкурентоспроможність у механізмі сучасного економічного розвитку», який є логічно завершеною, відносно самостійною, цілісною частиною навчального плану, засвоєння якої передбачає проведення модульної контрольної роботи та аналіз результатів її виконання.

Навчальна дисципліна «Конкуренція в міжнародному бізнесі» базується на знаннях таких дисциплін, як «Вступ до спеціальності «Міжнародний бізнес»», «Країнознавство», «Менеджмент ЗЕД підприємств»; взаємопов’язана з дисципліною «Реклама в міжнародному бізнесі», та є основою для вивчення дисципліни «Міжнародна торгівля».
2. ЗМІСТ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
2.1. Модуль №1 «Конкуренція і конкурентоспроможність у механізмі сучасного економічного розвитку».
Тема 2.1.1. Теоретичні основи розвитку конкуренції у міжнародному бізнесі

Економічна сутність міжнародного бізнесу та його форми. Зміст конкуренції як економічної категорії. Генезис теорій міжнародної конкуренції. Види конкуренції у міжнародному бізнесі. Зміст конкуренції за А. Смітом. Порівняльна характеристика поведінкової і структурної концепції конкуренції. Зміст конкуренції за І.Кірцнер. Структурна концепція аналізу конкуренції. Функціональна концепція конкуренції. Принципи «нормативності» та «позитивності» стосовно теорій конкуренції. «Драбина порівняльних переваг» у контексті стратегій конкурентоспроможності підприємства.
Тема 2.1.2. Конкуренція як умова та складова розвитку ринкової економіки.

Методологія дослідження конкуренції у міжнародному бізнесі. Конкуренція як процес і ринкова ситуація. Ринок та ринкові ніші. Суб’єкти та об’єкти міжнародної конкуренції. Види ринкових ніш та конкурентні компетенції суб’єктів міжнародного бізнесу. Функції міжнародної конкуренції. Позитивні та негативні наслідки конкурентної боротьби у міжнародному бізнесі.
Тема 2.1.3. Діалектика формування та функціональне спрямування конкуренції у міжнародному бізнесі
Економічний зміст конкурентоспроможності і суб’єктів міжнародного бізнесу. Сутність діалектичного взаємозв'язку конкурентоспроможності та конкуренції у сфері міжнародної підприємницької діяльності. Сучасні концепції концепції конкурентоспроможності суб’єктів міжнародного бізнесу. Фактори становлення міжнародної конкурентоспроможності учасників міжнародних економічних відносин на мега-, мета-, макро-, мезо-, мікрорівнях. Роль конкурентоспроможності у формуванні конкурентних переваг підприємців на світовому ринку.
Тама 2.1.4. Середовище міжнародної конкурентоспроможності фірм в умовах глобалізації світогосподарських відносин

Зміст та структура конкурентного середовища у міжнародному бізнесі. Характеристика середовища досконалої, монополістичної та олігополістичної конкуренції на світових ринках торгівлі послуг. Складові та особливості зовнішнього і внутрішнього середовища конкурентоспроможності учасників міжнародного бізнесу. Національні та інтернаціональні інструменти регулювання розвитку міжнародної конкурентоспроможності суб'єктів підприємницької діяльності.
Тема 2.1.5. Інтенсивність конкуренції у міжнародному бізнесі
Економічна природа та зміст процесу інтенсивного функціонування конкуренції у міжнародному бізнесі. Умови та чинники мінтенсифікації міжнародної конкурентної боротьби. Система показників оцінки рівня інтенсивності міжнародної конкуренції на світових ринках. Інситуціональна, асортиментна, регіональна диверсифікація торговельних потоків як фактори розвитку інтенсивності конкуренції у міжнародному бізнесі. Вплив міжнародної кон'юктури на світовому ринку та інтенсифікацію міжнародної конкуренції. Роль інтенсивності конкурентного змагання у реалізації конкурентних переваг суб'єктів міжнародного бізнесу.
Тема 2.1.6. Інноваційні напрями розвитку конкуренції у міжнародному бізнесі.

Теоретико-методологічне підґрунтя дослідження інноваційного конкурентного розвитку економіки та міжнародних господарських відносин. Теорії інноваційного розвитку виробництва Й.-А. Шумпетера, М. Портера, П. Друкера та їх значення для формування інноваційних конкурентних переваг підприємців у міжнародному бізнесі. Напрями розвитку технологічного лідерства компаній. Наслідки та цикли використання інновацій у міжнародному конкурентному суперництві.
Тема 2.1.7. Методичні основи аналізу міжнародної конкурентоспроможності фірм
Сутнісні риси та напрями дослідження розвитку конкурентоспроможності фірм у міжнародному бізнесі. Систематизація методів аналізу міжнародних конкурентних компетенцій суб'єктів підприємницької діяльності. Медод функціональної (ефективної) міжнародної конкуренції. Специфіка застосування якісного методу аналізу конкурентних переваг. Особливості використання матричного, бенчмаркінгового та факторного методів оцінки міжнародної конкурентоспроможності фірм. Методика аналізу конкурентих позицій компаній на споріднених сегментах світового ринку.
Тема 2.1.8. Система управління міжнародною конкурентоспроможністю компаній
Сутність, цілі та завдання системного управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства. Методологічна основа управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства. Системний підхід до аналізу  життєздатності підприємства як суб’єкта зовнішньоекономічної діяльності. Процесний підхід і функції управління міжнародною конкурентоспроможністю фірм. Ситуаційний підхід до управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства. Стратегічний підхід та забезпечення стійкого функціонування підприємства на релевантному зовнішньому ринку. Парадигма ресурсного підходу до формування міжнародної конкурентоспроможності підприємства. Адаптивність управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства і механізм її формування. Концептуальна модель процесу управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства. Формалізація  процесу управління. 
Тема 2.1.9. Державне регулювання міжнародною конкуренто-спроможністю підприємств
Структурно-логічна схема державного управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства. Зміст і характеристика етапів процесу управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства. Методи державного регулювання міжнародної конкурентоспроможності підприємств міжнародного бізнесу. Функціональна структура державного механізму регулювання міжнародної конкурентоспроможності підприємства. Сучасні засоби та інструменти державного сприяння розвитку національної економіки. Захист національного ринку від іноземної конкуренції. Підтримка національних товаровиробників на зовнішніх ринках: методи й інструменти. Сучасна теорія порівняльних переваг і формування ефективного експортного потенціалу підприємства. 
Тема 2.1.10. Механізм діагностики функціонування міжнародної конкурентоспроможності фірм
Сутність, завдання та етапи процесу діагностики міжнародної конкурентоспроможності фірм. Декомпозиція процесу діагностики міжнародної конкурентоспроможності підприємства. Інформаційна база діагностичного дослідження. Методичний інструментарій процесу діагностики стану конкурентоспроможності суб’єктів міжнародного бізнесу. Сучасні методичні підходи діагностики стану міжнародної конкурентоспроможності підприємства. Державні та наукові методики діагностики стану міжнародної конкурентоспроможності підприємства. Система показників аналізу та оцінки стану міжнародної конкурентоспроможності підприємства і принципи її формування 
Тема 2.1.11. Конкурентні стратегії суб’єктів міжнародного бізнесу
Зміст та умови формування конкурентних стратегій у міжнародному бізнесі. Стратегія як інструмент управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства. Парадигма «структура ринку – поведінка – результативність» і стратегія конкурентоспроможності підприємства. Складові конкурентної стратегії суб’єктів міжнародного бізнесу. Типологія міжнародних конкурентних стратегій підприємства. Різноманітність та основні класифікаційні ознаки стратегій міжнародної конкурентоспроможності підприємства. Ресурсний підхід до класифікації міжнародних конкурентних стратегій. Стратегії формування ресурсно-факторних переваг. Стратегії формування технологічних переваг. Стратегії формування інноваційних переваг. Стратегії формування змішаних переваг. Стратегії формування глобальних переваг. Функціональні стратегії міжнародної конкурентоспроможності підприємства. Принципи формування міжнародних конкурентних стратегій підприємства. Принцип ринкової орієнтації. Принцип конвергенції і дивергенції. Принцип цільової спрямованості. Принцип комплексності. Принцип багатоваріантності (альтернативності). Принцип інтерактивності. Принцип гнучкості. Принцип реалістичності. Принцип етапності. Інноваційний механізм формування міжнародних конкурентних стратегій суб’єктів міжнародного бізнесу.
Тема 2.1.12. Управління розробкою та реалізацією стратегій міжнародної конкурентоспроможності підприємства
Концептуальна модель процесу управління розробкою і реалізацією стратегії міжнародної конкурентоспроможності підприємства. Основні етапи процесу розробки стратегії міжнародної конкурентоспроможності підприємства. Стратегічний контекст міжнародного бізнесу підприємства: необхідність його аналізу та визначення у розробці стратегії. Стратегічні цілі підприємства і технологія їх формулювання. Стратегічні альтернативи, їх види, принципи і методи генерування. Скринінговий стандарт і його складові. Стратегічний вибір і процедура його виконання. Стратегічні зміни (перетворення), їх організаційний, управлінський та індивідуальний рівні.

  Управління розробкою та реалізацією стратегії нового продукту. Концептуальна модель процесу управління стратегією нового продукту  та її головні блоки. Формулювання цілей стратегії нового продукту. Матриця стратегій нового продукту. Проектування концепції нового продукту і системи його збуту. Тестування концепції нового продукту і системи його збуту. Впровадження (повномасштабний запуск) нового продукту. Критерії витрат, якості і часу як ключові логістичні утиліти сучасного високо конкурентного бізнесу.

Управління розробкою та реалізацією стратегії технологічного (інноваційного) розвитку підприємства. Функціональна характеристика стратегії технологічного (інноваційного) розвитку підприємства. Декомпозиція процесу розробки стратегії технологічного (інноваційного) розвитку підприємства. Науково-технологічний потенціал підприємства як основа формування стратегії його технологічного   розвитку. Управління розробкою міжнародної маркетингової стратегії підприємства.

Тема 2.1.13. Міжнародна конкурентоспроможність економіки України
Методи аналізу та оцінки стану міжнародної конкурентоспроможності української економіки. Розрив коопераційних зв’язків і стрімка лібералізація зовнішньоекономічної сфери України як головна причина трансформаційної неконкурентоспроможності вітчизняних галузей і підприємств. Галузевий портфель української промисловості і методика його складання. Життєвий цикл галузей промисловості України й оцінка стану їх міжнародної конкурентоспроможності.

„Детехнологізація” промислового експорту України: причини і наслідки. Динамічний аналіз структури промислового експорту України: головні висновки. Посилення сировинної та низькотехнологічної спеціалізації України у міжнародному поділі праці і його причини. Негативний вплив нарощування сировинного та низько технологічного експорту на розвиток високотехнологічної сфери України. «Голандська хвороба» економіки України: причини виникнення та щляхи позбавлення.

   Державне регулювання міжнародної конкурентоспроможності українських підприємств: оцінка стану та напрями активізації. Надвідкритість внутрішнього ринку України як наслідок невиваженої зовнішньоторгівельної політики. Загрозливий характер структурних характеристик  зовнішньоторгівельного обороту країни. Напрями та засоби активізації регулятивної функції держави у зростанні міжнародної конкурентоспроможності підприємств України в умовах її вступу до Світової організації торгівлі (СОТ). Системний підхід до формування механізму зовнішньоторгівельного регулювання та уніфікації його економічного інструментарію.
Тема 2.1.14. Напрями відновлення конкурентних переваг та пріорітети інтернаціоналізації української економіки
Тенденції  відновлення та проблеми реалізації ресурсних переваг вітчизняних підприємств. Економічне зростання в українській економіці, його чинники, оцінка сталості та перспективи. Аграрний сектор економіки України. Чинники стримування та обмеженого відновлення ресурсних переваг вітчизняних підприємств.

Проблеми формування та використання інноваційно-технологічних переваг вітчизняних підприємств. Динаміка основних макроекономічних показників розвитку науково-технологічної сфери України. Наукоємність ВВП: порівняльний аналіз. Негативна динаміка інноваційно-технологічної активності українських підприємств і її показники. Технологічні переваги військово-промислового сектора України і напрями його ефективного використання. Науково-технологічна конверсія ВПК України. 

Тема 2.1.15. Проблеми та перспективи розширення конкурентних позицій економіки України

 Інтернаціоналізація як форма поєднання та засіб інтеграції економіки України у світогосподарські процеси. Домінування торговельно-посередницької доктрини інтернаціоналізації економіки України. Виробничо-інвестиційна модель нарощування конкурентних переваг вітчизняної економіки і проблеми їх формування. Ялтинська угода України, Російської Федерації, Білорусі та Казахстану і розвиток інтеграційних процесів на пострадянському економічному просторі. Геоекономічна модель інтернаціоналізації економіки України: стратегія розробки та реалізація. 
Тема 2.1.16. Конкурентоспроможність в умовах економічного глобалізму
Сутність та головні ознаки економічного глобалізму. Субстанціональна основа економічного глобалізму. Головні ознаки економічного глобалізму як якісно нового стану процесу інтернаціоналізації світогосподарських процесів. Зростання відтворювальної відкритості, зчеплення та взаємодії національних економік у світових відтворювальних процесах. Зростання значущості зовнішнього чинника у розвитку національно-державних засобів економічної взаємодії. Девальвація ролі й функцій держави в механізмі внутрішньо- та зовнішньоекономічного регулювання.

Чинники глобалізації конкуренції. Фундаментальна основа механізму глобальної конкуренції. Внутрішні чинники глобалізації конкуренції та їх зв’язок з ланцюгом цінностей підприємства. Роль міжнародної конфігурації та  координації в оптимізації ланцюга цінностей глобальної компанії.

Глобальна конкурентоспроможність та стратегії її формування.
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