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Контрольний примірник 

Зміст Навчально-методичного Комплексу

      Дисципліна        «Сучасні піар-технології та реклама в інформаційній діяльності»
      галузь знань       02 «Культура і мистецтво»

      спеціальність     029 «Інформаційна, бібліотечна та архівна справа» 
      спеціалізація      «Документознавство та інформаційна діяльність»
	№
	Складова комплексу
	Позначення 
електронного файлу1)
	Наявність 

	
	
	
	друкований 
вигляд2)
	електронний 
вигляд3)

	1
	Навчальна програма 
	01_ СПРтР_НП
	
	

	2
	Робоча навчальна програма 

(денна форма навчання) 
	02_ СПРтР_РП_С
	х
	Х

	3
	Робоча навчальна програма

(заочна форма навчання)
	03_ СПРтР_РП_З
	
	Х

	4
	Конспект лекцій/курс лекцій
	-
	 Кафедра історії та 

документознавства
	Х

	5
	Лекції презентації
	-
	Кафедра історії та 

документознавства
	Х

	6
	Тести з дисципліни/практичні ситуаційні задачі
	04_ СПРтР_Т
	х
	Х

	7
	Домашнє завдання
	05_ СПРтР_ДЗ
	
	Х

	8
	Модульні контрольні роботи4)
	06_ СПРтР_1

	х
	Х

	9
	Пакет комплексної контрольної роботи
	07_ СПРтР_ККР
	
	Х

	10
	Екзамен
	08_ СПРтР_ДЗ
	х
	Х


1)   ХХХ – скорочена назва дисципліни (перші літери кожного слова з назви дисципліни)

2)  Вказується дата затвердження до друку та номер справи у Номенклатурі справ кафедри 

3)   Вказується дата розміщення у інституційному депозитарії АБО дата та місце розміщення на кафедрі

4)   У вигляді переліку теоретичних питань та типових завдань для розв’язку, з яких формуватимуться  білети для проведення модульної контрольної роботи
Зразок
Міністерство освіти і науки України

Національний авіаційний університет

Навчально-науковий гуманітарний інститут
Кафедра істоірї та документознавства
КОНСПЕКТ ЛекціїЙ
з дисципліни «Сучасні піар-технології та реклама в інформаційній діяльності»

галузь знань:          02 «Культура і мистецтво»
            спеціальність:        029 «Інформаційна, бібліотечна та архівна справа»                            
  спеціалізація          «Документознавство та інформаційна діяльність»
Укладач:  к.і.н., ст.викл. Клиніна Т.С. 
Конспект лекцій розглянутий та схвалений

на засіданні кафедри історії та  документознавства
Протокол  № 10 від «24» жовтня 2017  р.

                                                          Завідувач  кафедри _________Тюрменко І.І.
Зразок

Навчально-науковий Гуманітарний інститут
Кафедра історії та документознавства
Затверджую

Завідувач кафедри 
__________    Тюрменко І.І.
«24» жовтня 2017 р.
ТИПОВІ ТЕСТИ
з дисципліни «Сучасні піар-технології та реклама в інформаційній діяльності»
Укажіть правильну відповідь
1. Прес-реліз в інформаційній діяльності  – це: 
а) інформація про поточні заходи, наприклад, про хід реставрації, програми читання на літо, лекційні цикли, фінансовий звіт; 

б) повідомлення, що міститиь важливу новину; готується в такому вигляді, щоб його можна було цілком або фрагментарно опублікувати; 

в) добірка ряду матеріфалів з додатками та фотографіями;
г) опорна фактична інформація про конкретну людину, призначена для оперативного використання через виникнення відповідного приводу. 

 







Розробник:

к.і.н., ст. викл. Клиніна Т.С.
Зразок

Навчально-науковий Гуманітарний інститут
Кафедра історії та документознавства
Затверджую

Завідувач кафедри 
__________    Тюрменко І.І.
«24» жовтня 2017 р.
ДОМАШНЄ ЗАВДАННЯ 
Домашнє завдання виконується з метою поглиблення теоретичних знань та закріплення практичних навичок студента з дисципліни «Сучасні піар-технології та реклама в інформаційній діяльності». Воно базується на основних положеннях щодо законів, принципів, методів, стратегії та правил налагоджування комунікаційних контактів між організаціями архівного, бібліотечного та інформаційного напрямів та громадськістю, розуміння тенденцій розвитку зв’язків з громадськістю та рекламної діяльності в інформаційній діяльності. 
Виконання, оформлення та захист домашнього завдання здійснюється студентом в індивідуальному порядку.
Час, потрібний для виконання домашнього завдання – 8 годин самостійної роботи. 
Вимоги до оформлення текстів домашніх завдань: 

- обсяг домашнього завдання складає від 12 до 15 сторінок без врахування перших двох – титульної та сторінки «Зміст»;
- шрифт Times New Roman, кегль 14, міжрядковий інтервал 1,5; 

- домашнє завдання повинне містити структурні елементи: зміст, вступ, основна частина, висновки, список використаної літератури; 

- перелік використаної літератури подається в кінці тексту в алфавітному порядку згідно нових вимог.
Тематика домашніх завдань

1. Міжнародні стандарти в галузі піару та реклами, особливості їх адаптація до національних стандартів України. 

2. Громадська думка: поняття, типологія, види, особливості.

3. Цільові та пріоритетні групи громадськості в інформаційній, бібліотечній та архівній справі.  

4. Поняття та види піар-технологій, їх основні ознаки.

5. Іміджева реклама та її застосування в інформаційній діяльності.

6. Внутрішній та зовнішній PR: поняття, значення, відмінності. 

7. Методи створення іміджу установи.

8. Інтернет-технології в інформаційній діяльності (на прикладі архівної установи).

9. Прес-конференція в інформаційні діяльності як піар-технології.

10. Особливості використання пабліситі (контакти з мас медіа, радіо та телебачення) в інформаційній діяльності (на прикладі бібліотечної установи).

11. Основні правила складання прес-релізів та їх відмінність від рекламних статей.

12. Видавнича діяльність як один з напрямів піар-технології в інформаційній сфері.

13. Практика застосування внутрішнього та зовнішнього піару в інформаційному середовищі.

14. Роль, значення, специфіка та процеси створення прес-релізів в системі бібліотечних PR-технологій. 

15. Он-лайн виставки архівних документів як важливий напрям PR.

16. Інтернет-приймальня та консультації з громадськістю як особливий вид піар-технологій. 

17. Місце прес-центру в системі піар-технологій в інформаційній діяльності.

18. Зарубіжний досвід використання піар-технологій в інформаційній діяльності (на прикладі архіву чи бібліотеки міжнародного рівня).

19. Особливості використання тендеру в діяльності інформаційних установ.

20. Роль і функції реклами в інформаційній діяльності.  

21. Поняття піар-компанії та її ефективність.

22. Основні піар-заходи:поняття та види.

23. Презентація як піар-захід. Основні правила його проведення в інформаційній діяльності

24. Медіа-брифінг та круглий стіл: основні правила організації.

25.  Веб-сайт установи як засіб поширення реклами. 
 







Розробник:

к.і.н., ст.викл. Клиніна Т.С.
Науково-навчальний Гуманітарний інститут
Кафедра історії та документознавства
Затверджую

Завідувач кафедри

______________І.І. Тюрменко 
«24» жовтня 2017 р.
Перелік теоретичних питань та типових завдань для розв’язку
для проведення модульної контрольної роботи №1
1. Об’єкт, предмет та методи дисципліни «Сучасні піар-технології та реклама в інформаційній діяльності». 

2. Основні дослідження з історії піару та реклами в українській та зарубіжній історіографічній традиції. 
3. Нормативно-правове регулювання розвитку піар-діяльності та рекламної діяльності в Україні. 
4. Основні міжнародні стандарти в галузі піару та реклами, їх адаптація до національних стандартів. 

5. Загальні особливості комунікативного простору. 

6. Процес комунікації в інформаційній діяльності та його елементи. 

7. Громадська думка: поняття, типологія, види.

8. Цільові та пріоритетні групи громадськості в інформаційній, бібліотечній та архівній справі.  

9. Поняття та види піар-технологій. 

10. Головні ознаки та критерії піар-технології.  

11. Поняття та види внутрішнього та зовнішнього PR.

12.Практика застосування внутрішнього та зовнішнього піару в інформаційному середовищі.

13. Експертний метод дослідження піар-технології. 

14. Піар та споріднені з ними види діяльності: реклама, маркетинг, масс медіа, пропаганда. 

15. Первинний та вторинний аналіз піар-технології в інформаційній діяльності.

16. Основні класифікації піар-технологій: традиційна; тематична; комунікаційна; структурна; професійна. 

17. Класифікація піар-технологій по типу об’єкту: річ, група, особистість.

18. Різновиди піар-технологій: основні типи та види. 

19. Прес-конференції та виступи перед різними соціальними групами як піар-технології.

20. Особливості використання пабліситі (контакти з мас медіа, радіо та телебачення) в інформаційній діяльності.

21. Правила складання прес-релізів та їх відмінність від рекламних статтей.

22. Видавнича діяльність як один з напрямів піар-технології. 

23. Іміджеві реклама: поняття, значення, види, особливості використання.

24. Роль, значення, специфіка та процеси створення прес-релізів в системі бібліотечних PR-технологій. 

25. Он-лайн виставки архівних документів як важливий напрям PR.

26. PR-технології архіву в сучасному соціально-комунікаційному середовищі. 

27. Інтернет-приймальня та консультації з громадськістю як особливий вид піар-технологій. 

28. Аналітично-видавнича діяльність як різновид піар-технологій в діяльності інформаційних установ. 

29. Місце та значення прес-центру в системі піар-технологій в інформаційній діяльності.

30. Український та зарубіжний досвід використання піар-технологій в інформаційній діяльності.

31. Поняття «піар-замовлення». 

32. Оцінка технологічності піар-рішення в інформаційній діяльності.

33.Тендер як процедура розробки піар-замовлення. 

34.Тендерна документація в піар-діяльності. Особливості використання тендеру в діяльності інформаційних установ.

35. Управлінська PR-документація та основні вимоги до її складання. 

36. Поняття піар-компанії та її ефективність.

37. Визначення та вивчення цільової аудиторії в піар-компанії.  

38. Ключові елементи планування піар-компанії 

39. Основні піар-заходи:поняття та види.

40. Презентація як піар-захід. Основні правила його проведення.

41. Медіа-брифінг та круглий стіл: основні правила організації.

42. Оцінка ефективності реалізації піар-кампанії в інформаційній діяльності.

43. Зміст та значення реклами. 

44. Основні підходи до поняття реклами: комунікаційний, функціональний, матеріальний, галузевий, культурологічний. 

45. Роль і функції реклами в інформаційній діяльності.  

46. Основні типи реклами і практика їх застосування в інформаційній діяльності.

47. Види реклами: поняття, суть та практика використання.

48. Поняття рекламного процесу.

49. Принципи та функції рекламного процесу в інформаційній діяльності. 

50. Рекламне агентство та його роль в організації рекламної діяльності. 

51. Структура рекламного процесу. 

52. Основні засоби поширення реклами. 

53. Веб-сайт установи як засіб поширення реклами. 

54. Використання соціальних мереж інформаційними, архівними та бібліотечними установами (український та світовий досвід).   

55. Визначення понять рекламне повідомлення, рекламне оголошення, рекламне звернення, їх зміст.

56. Рівні та структура рекламного повідомлення. 

57. Індикатори уваги при створенні рекламного повідомлення: розмір рекламного повідомлення, колір, контраст, позиціонування реклами. 

58. Рекламна компанія, етапи її проведення. 

59. Специфіка товарів та послуг, що рекламуються в інформаційній діяльності.

60. Канали розповсюдження рекламної інформації та значення реклами в діяльності архівних, бібліотечних та інформаційних установах.

Розробник:

к.і.н., ст.викл. Клиніна Т.С.
Зразок
Національний авіаційний університет

Навчально-науковий Гуманітарний Інститут 

Кафедра історії та документознавства

Затверджую

Завідувач кафедри 
____________ І.І. Тюрменко 

 «24» жовтня 2017 р.
Модульна контрольна робота № 1

з дисципліни «Сучасні піар-технології та реклама в інформаційній діяльності»
БІЛЕТ 1
1. Визначте оцінку ефективності реалізації піар-кампанії в інформаційній діяльності.

2. Покажіть практику застосування внутрішнього та зовнішнього піару в інформаційному середовищі.
                                                                       Розробник:
к.і.н., ст.викл. Клиніна Т.С.
Зразок
Національний авіаційний університет

Навчально-науковий Гуманітарний Інститут 

Кафедра історії та документознавства

Затверджую

Завідувач кафедри 
____________ І.І. Тюрменко 

«24» жовтня 2017 р.
комплексна контрольна робота
варіант № 1
1. Дайте загальну характеристику піар-технології.
2. Проаналізуйте основні типи реклами і практику їх застосування в інформаційній діяльності.
3. Охарактеризуйте медіа-брифінг та круглий стіл. Розкрийте основні правила їх організації.
                                                                        Розробник:
к.і.н., ст.викл. Клиніна Т.С.
Зразок 
Національний авіаційний університет

Навчально-Науковий Гуманітарний інститут

Кафедра Історії та документознавства

Затверджую

Завідувач кафедри 
____________ І.І. Тюрменко 

«24» жовтня 2017  р.
Перелік теоретичних питань та типових завдань для підготовки до екзамену
з дисципліни «Сучасні піар-технології та реклама в інформаційній діяльності»

1. Об’єкт, предмет та методи дисципліни «Сучасні піар-технології та реклама в інформаційній діяльності». 

2. Основні дослідження з історії піару та реклами в українській та зарубіжній історіографічній традиції. 

3. Нормативно-правове регулювання розвитку піар-діяльності та рекламної діяльності в Україні. 

4. Основні міжнародні стандарти в галузі піару та реклами, їх адаптація до національних стандартів. 

5. Загальні особливості комунікативного простору. 

6. Процес комунікації в інформаційній діяльності та його елементи. 

7. Громадська думка: поняття, типологія, види.

8. Цільові та пріоритетні групи громадськості в інформаційній, бібліотечній та архівній справі.  

9.  Поняття та види піар-технологій. 

10. Головні ознаки та критерії піар-технології.  

11. Поняття та види внутрішнього та зовнішнього PR.

12. Практика застосування внутрішнього та зовнішнього піару в інформаційному середовищі.

13. Експертний метод дослідження піар-технології. 

14. Піар та споріднені з ними види діяльності: реклама, маркетинг, масс медіа, пропаганда. 

15. Первинний та вторинний аналіз піар-технології в інформаційній діяльності.

16. Основні класифікації піар-технологій: традиційна; тематична; комунікаційна; структурна; професійна. 

17. Класифікація піар-технологій по типу об’єкту: річ, група, особистість.

18. Різновиди піар-технологій: основні типи та види. 

19. Прес-конференції та виступи перед різними соціальними групами як піар-технології.

20. Особливості використання пабліситі (контакти з мас медіа, радіо та телебачення) в інформаційній діяльності.

21. Правила складання прес-релізів та їх відмінність від рекламних статтей.

22. Видавнича діяльність як один з напрямів піар-технології. 

23. Іміджеві реклама: поняття, значення, види, особливості використання.

24. Роль, значення, специфіка та процеси створення прес-релізів в системі бібліотечних PR-технологій. 

25. Он-лайн виставки архівних документів як важливий напрям PR.

26. PR-технології архіву в сучасному соціально-комунікаційному середовищі. 

27. Інтернет-приймальня та консультації з громадськістю як особливий вид піар-технологій. 

28. Аналітично-видавнича діяльність як різновид піар-технологій в діяльності інформаційних установ. 

29. Місце та значення прес-центру в системі піар-технологій в інформаційній діяльності.

30. Український та зарубіжний досвід використання піар-технологій в інформаційній діяльності.

31. Поняття «піар-замовлення». 

32. Оцінка технологічності піар-рішення в інформаційній діяльності.

33. Тендер як процедура розробки піар-замовлення. 

34. Тендерна документація в піар-діяльності. Особливості використання тендеру в діяльності інформаційних установ.

35. Управлінська PR-документація та основні вимоги до її складання. 

36. Поняття піар-компанії та її ефективність.

37. Визначення та вивчення цільової аудиторії в піар-компанії.  

38. Ключові елементи планування піар-компанії 

39. Основні піар-заходи:поняття та види.

40. Презентація як піар-захід. Основні правила його проведення.

41. Медіа-брифінг та круглий стіл: основні правила організації.

42. Оцінка ефективності реалізації піар-кампанії в інформаційній діяльності.

43. Зміст та значення реклами. 

44. Основні підходи до поняття реклами: комунікаційний, функціональний, матеріальний, галузевий, культурологічний. 

45. Роль і функції реклами в інформаційній діяльності.  

46. Основні типи реклами і практика їх застосування в інформаційній діяльності.

47. Види реклами: поняття, суть та практика використання.

48. Поняття рекламного процесу.

49. Принципи та функції рекламного процесу в інформаційній діяльності. 

50. Рекламне агентство та його роль в організації рекламної діяльності.
Розробник:  
к.і.н., ст.викл. Клиніна Т.С..

(Ф 03.02 – 01)
АРКУШ ПоширеННЯ документа

	№

прим.
	Куди передано (підрозділ)
	Дата видачі
	П.І.Б. отримувача
	Підпис отримувача
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АРКУШ ОЗНАЙОМЛЕННЯ З документОМ

	 № пор.
	Прізвище ім'я по-батькові
	Підпис ознайомленої особи
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АРКУШ ОБЛІКУ ЗМІН

	№ зміни
	№ листа (сторінки)
	Підпис особи, яка

внесла зміну
	Дата внесення зміни
	Дата введення зміни
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АРКУШ РЕЄСТРАЦІЇ РЕВІЗІЙ

	 № пор.
	Прізвище ім'я по-батькові
	Дата ревізії
	Підпис
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