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Врахований примірник

1.ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА

Навчальна програма навчальної дисципліни «Реклама в міжнародному бізнесі» розроблена на основі  «Методичних вказівок до розроблення та оформлення  навчальної та робочої  навчальної програм дисциплін», введених в дію розпорядженням від 16.06.2015 р. №37/роз.

Дана навчальна дисципліна є теоретичною основою сукупності знань та вмінь, що формують міжнародний профіль фахівця в області міжнародного бізнесу. Засвоєння даної дисципліни дасть можливість методологічно обґрунтувати та системно упорядкувати теоретичні уявлення фахівця про рекламу як вид інформаційної діяльності, необхідної суб’єкту підприємницької діяльності для розвитку міжнародного бізнесу.

Мета викладання навчальної дисципліни полягає у виявленні і розкритті теоретичних та прикладних аспектів рекламної діяльності у міжнародному бізнесі.

Завданнями дисципліни є:

· осмислення ролі реклами у розвитку міжнародного бізнесу;

· ознайомлення із засобами розповсюдження реклами;

· розуміння впливу культурного середовища та знання психологічних аспектів міжнародної реклами;

· розуміння особливостей управління економічним суб’єктом, який діє на ринку реклами, в умовах нестабільного середовища, що швидко змінюється;

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен набути таких компетентностей

ЗНАТИ:
· вплив культурного середовища на національну специфіку реклами

· психологічні аспекти рекламної діяльності

· специфіку організації і планування рекламної діяльності економічних суб’єктів, що здійснюють рекламну діяльність за кордоном;

· особливості регулювання рекламної діяльності в Україні і за кордоном.

ВМІТИ:

· планувати рекламну діяльність на стратегічному і тактичному рівнях;

· оцінювати ефективність рекламного повідомлення і рекламної компанії;

· відстоювати власну точку зору в питаннях, пов’язаних з рекламною діяльністю і управлінням рекламою суб’єктами рекламного менеджменту.

Навчальний матеріал дисципліни структурований за модульним прин-ципом і складається з двох навчальних модулів, а саме: 
· навчального модуля № 1 «Теоретичні основи дослідження реклами та рекламної діяльності»,
· навчального модуля № 2 «Основи міжнародного рекламного менеджменту», 

кожен з яких є логічно завершеною, відносно самостійною, цілісною частиною навчальної дисципліни, засвоєння якої передбачає проведення модульної контрольної роботи та аналіз результатів її виконання. 

Навчальна дисципліна «Реклама в міжнародному бізнесі» базується на знаннях таких дисциплін, як «Вступ до спеціальності «Міжнародний бізнес», «Країнознавство», «Математика в економіці», «Міжнародна торгівля»; взаємопов’язана з дисципліною «Міжнародний менеджмент і маркетинг» та є основою для вивчення дисципліни «Менеджмент ЗЕД підприємств».
2. ЗМІСТ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
2.1. Модуль №1 «Теоретичні основи дослідження реклами та рекламної діяльності»
Тема 2.1.1. Предмет, метод і завдання курсу «Реклама в міжнародному бізнесі»

Предмет і методологічні основи курсу «Реклама в міжнародному бізнесі». Цілі, завдання та структура курсу. 

Міжпредметні зв'язки курсу. Реклама і маркетинг.

Тема 2.1.2. Історія виникнення і розвитку реклами

Історія виникнення і розвитку реклами. Реклама у Стародавньому світі та в Середні віки. Виникнення основних засобів реклами у ХІХ ст. Перші незалежні рекламні агенти і перші рекламні компанії у другій половині ХІХ ст. Розвиток реклами у ХХ ст. 

Особливості розвитку реклами в Україні. Український ринок рекламних послуг в роки незалежності. Світові гіганти рекламної ін​дустрії на рекламному ринку Украї​ни. 

Тема 2.1.3. Реклама: поняття, сутність, класифікація. Соціальна роль реклами

Реклама: поняття, сутність. Мета, завдання, функції реклами. Класифікація видів, засобів і форм рекламної діяльності. Основні риси рекламної комунікації. Основні учасники рекламного процесу. 

Рекламна індустрія. Поняття і основні відомості про ринок реклами. 

Тема 2.1.4. Поняття рекламного менеджменту 

Рекламний менеджмент: поняття, сутність. Основні складові рекламного менеджменту. Організація рекламної діяльності. Види і основні етапи проведення рекламної кампанії

Тема 2.1.5. Рекламні засоби та їх застосування

Критерії вибору оптимальних засобів розповсюдження реклами. 

Класифікація рекламних засобів: реклама в пресі; друкована реклама; аудіовізуальна реклама; радіо- і телереклама; виставки та ярмарки; рекламні сувеніри; пряма поштова реклама (директ мейл); зовнішня реклама; заходи паблік  рілейшнз; комп’ютеризована реклама.

Тема 2.1.6. Організація і управління рекламною діяльністю на ринку товарів та послуг

Суб’єкти рекламного процесу. Структура, види та функції рекламного агентства. Основні напрямки взаємодії рекламодавців і рекламних агентств.

Рекламна стратегія як складова маркетингової стратегії фірми. Основні складові рекламної стратегії. 

Організація і планування рекламних компаній. 

Тема 2.1.7. Психологія рекламної діяльності

Цінності як базова складова життєдіяльності індивіда. Домінуючі цінності в сучасній рекламі

Закони сприйняття інформації і їх врахування у процесі розробки рекламного повідомлення. Фактори, що впливають на сприйняття реклами.

Методи активізації пошуку ідей в процесі створення реклами.

Тема 2.1.8. Правове регулювання рекламної діяльності

Об'єктивна необхідність законодавчого та громадського регулювання рекламної діяльності. Позитивні і негативні сторони реклами:  Закон України «Про рекламу» та його роль в організації та управлінні рекламною діяльністю.

Регулювання рекламної діяльності за кордоном. Суб’єкти, що впливають на рекламну діяльність в розвинених країнах світу: споживачі, громадські організації, держава. Основні напрями державного регулювання реклами.

Міжнародний кодекс реклами. 

2.2. Модуль 2. «Основи міжнародного рекламного менеджменту»
Тема 2.2.1. Міжнародна рекламна діяльність

Особливості міжнародної торгівлі, маркетингу і реклами у 90-х роках ХХ ст.. Розвиток глобальної реклами та інтернаціоналізація груп управління. Глобальна торгова марка. 

Міжнародне співробітництво у сфері рекламної діяльності. Міжнародні рекламні компанії та методи управління ними. 

Світовий ринок реклами.

Тема 2.2.2. Культурне середовище як фактор, що визначає національну специфіку реклами

Типологія культурних вимірів Хофстеде. Кореляції ціннісних вимірів з іншими відмінностями країн. Основні прояви культури (символи, ритуали, герої і цінності) та їх застосування в області глобального брендингу, рекламної стратегії та споживчої поведінки.

Тема 2.2.3. Міжнародний рекламний менеджмент

Специфічні особливості міжнародного рекламного менеджменту. Структура рекламного комунікативного процесу на зовнішніх ринках.

Стадії рекламного комунікативного процесу, що визначають його ефективність на зовнішніх ринках. Вибір міжнародного рекламного агентства.
Тема 2.2.4. Міжнародні рекламні стратегії. Глобальний бренд
Поняття рекламної стратегії. Основні етапи формування рекламної стратегії. Міжнародні рекламні стратегії (багатонаціональна рекламна стратегія, глобальна стратегія рекламування, глокальна стратегія реклами), їх недоліки та переваги.

Глобальний бренд: поняття, види, особливості просування на міжнародному ринку

Тема 2.2.5. Міжнародні рекламні організації

Основні види рекламних організацій на міжнародному ринку. Рекламно-комунікаційні холдинги, їх структура та напрями діяльності. Конфедерація незалежних рекламних агентств. 

Типи рекламних агентств, що представляють інтереси міжнародних рекламно-комунікаційних холдингів. Особливості рекламування міжнародних марок на вітчизняному ринку
Тема 2.2.6. Особливості взаємовідносин суб’єктів міжнародної рекламної діяльності. 

Основні та другорядні суб'єкти рекламного ринку. Функції держави на рекламному ринку. Можливі розбіжності між рекламодавцем і рекламним агентством, що діють на міжнародному ринку. 

Тема 2.2.7. Оцінка ефективності рекламної кампанії. Сучасний стан ринку рекламних послуг

Визначення ефективності рекламної діяльності. Економічна і психологічна ефективність реклами. 

Ефективність психологічного впливу рекламних засобів. Методи визначення ефективності психологічного впливу реклами на споживача. Комунікативна ефективність реклами та способи її визначення. 

Сучасний стан світового ринку рекламних послуг
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	Примітки

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


(Ф 03.02 – 04)

АРКУШ РЕЄСТРАЦІЇ РЕВІЗІЇ

	 № пор.
	Прізвище ім'я по-батькові
	Дата ревізії
	Підпис
	Висновок щодо адекватності

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


(Ф 03.02 – 03)

АРКУШ ОБЛІКУ ЗМІН

	№ зміни
	№ листа (сторінки)
	Підпис особи, яка

внесла зміну
	Дата внесення зміни
	Дата

введення зміни

	
	Зміненого
	Заміненого
	Нового
	Анульо-

ваного
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


(Ф 03.02 – 32)

УЗГОДЖЕННЯ ЗМІН

	
	Підпис
	Ініціали, прізвище
	Посада
	Дата

	Розробник
	
	
	
	

	Узгоджено
	
	
	
	

	Узгоджено
	
	
	
	

	Узгоджено
	
	
	
	


� EMBED Word.Picture.8  ���








[image: image3.jpg]


_1358777379.doc
[image: image1.png]






