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                                                                           Н. Кравчук
загальна характеристика роботи
Актуальність теми. На сучасному етапі розвитку світогосподарської системи  суб’єкти міжнародної діяльності функціонують в умовах нестабільності, непередбачуваності економічної, соціальної та політичної ситуації в короткостроковій перспективі. За даних умов, значно зростає роль зміцнення економічної безпеки на міжнародному рівні як однієї з провідних систем міжнародного підприємництва, що в свою чергу,  забезпечує значне зниження ризику виходу та функціонування підприємства  на міжнародному ринку.
Ситуація в Україні є ще більш складною через те, що наслідки світової економічної кризи 2007-2010 років (більш уразливими до якої стали країни з трансформаційною економікою), в значній мірі відобразилися не тільки на внутрішньому економічному стані країни, але і на рівні її конкурентоспроможності в загальному світовому рейтингу. Крім того, в Україні має місце нестабільна соціально-політична ситуація, що ще більше ускладнює та віддаляє процес економічної рецесії. У зв’язку з такими обставами, в Україні значно підвищується рівень ризику для вітчизняних господарських одиниць при здійсненні господарської діяльності та прийняття ринкових і управлінських рішень при виході та охопленні міжнародних ринків збуту.

У зв'язку з цим, виникає необхідність розробки дієвого механізму управління стратегією формування міжнародної економічної безпеки, що направлено на підвищення конкурентоспроможності суб'єктів міжнародних бізнес-процесів.
Вивченням питань формування системи економічної безпеки займалися велика кількість вітчизняних та закордонних вчених-економістів, до числа яких відносяться: Л. Абалкін, В. Абрамов, Ю. Алтухов, В. Андрійчук, О. Барановський, В. Богомолов, В. Засанський, Т. Васильців, Ф. Євдокимов, М. Єрмошенко, В. Кириленко, А. Козаченко, В. Гончаров, Д. Салоха, В. Припотень, Я. Васьковська та ін.
Вагомий внесок у дослідження проблем формування та розвитку концепції міжнародної економічної безпеки, а також концептуальних підходів до інтеграції країн в глобальне економічне середовище зробили наукові праці таких відомих вчених, як О. Білорус, І. Бузько, А. Гальчинський, Б. Герст, Ч. Гіла, І. Дахно, М. Делягіна, Т. Іванюта, Є. Кочеткова, Д. Лук’яненка, З. Луцишин, Ю. Макогона, В. Новицького, Ю. Пахомова, А. Поручника, Г. Томпсона, Д. Стигліца, А. Філіпенка, Дж. А. Хансона, В. Чужиков, О. Шниркова та ін. 
Незважаючи на велику кількість опрацьованих теоретико-прикладних питань  розвитку міжнародної економічної безпеки, слід зазначити, що недостатньо дослідженими залишаються питання розвитку системи підвищення ефективності оцінки та формування механізму управління рівнем економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва.
Зв'язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота пов'язана з планами науково-дослідних робіт Національного авіаційного університету, зокрема, з темами «Якість інвестеційно-інноваційної діяльності авіатранспортних підприємств України» (номер державної реєстрації 0110U005800,  2009-2012 рр.; особистий внесок автора: проведено систематизацію теоретичних підходів та практичних рекомендацій щодо управління міжнародною інноваційною діяльністю авіатранспортного підприємства);  «Стратегія реформування та розвитку авіаремонтного виробництва в Україні» (номер державної реєстрації 0113U004394,  2013 рр.; особистий внесок автора: побудовано систему зміцнення міжнародної економічної безпеки з використанням стратегічного маркетингового підходу,  з метою зниження ризику виходу на світовий ринок продукції авіаційного виробництва);   «Стратегічні напрямки розвитку підприємств авіаційної галузі України в умовах економічної нестабільності» (номер державної реєстрації 0113U000583,  2013-2015 рр.; особистий внесок автора: побудовано систему стратегічного розвитку зміцнення міжнародної економічної безпеки при здійсненні бізнес-процесів підприємств авіаційної галузі для підвищення спроможності протистояти внутрішнім та зовнішнім загрозам, небезпекам та ризикам.
Мета і задачі дослідження. Метою дослідження є розробка і обгрунтування теоретико-методологічних засад та методичних основ формування методології маркетингового забезпечення міжнародної економічної безпеки України на засадах формування цілісної наукової концепції розвитку міжнародного підприємництва в умовах глобальної конкуренції.
Мета роботи зумовила необхідність вирішення таких завдань:

· дослідити теоретичні імперативи еволюції поняття «економічна безпека» в економічній системі;

· проаналізувати науково-методологічні основи формування теорії міжнародної економічної безпеки;

· визначити роль маркетингової стратегії в формуванні міжнародної економічної безпеки в процесі  розвитку  бізнес-процесів світової економіки;

· опрацювати теоретичні аспекти економічної безпеки в умовах глобалізації світової економіки в контексті розвитку методології; 

· визначити місце міжнародного маркетингу в формуванні економічної безпеки в глобалізованій економіці;
· дефініційно охарактеризувати теоретичні засади глобалізаційної трансформації світового господарства;

· обґрунтувати методологічні передумови взаємозв’язку рівня економічного     розвитку окремих країн в умовах глобальної конкуренції;

· визначити роль економічної безпеки бізнес-діяльності у розвитку країн світогосподарської системи з трансформаційною економікою;

· дослідити пріоритетні напрямки формування економічної безпеки підприємств України при участі в міжнародних бізнес-процесах, з використанням маркетингової складової;  

· обґрунтувати концепцію міжнародної економічної безпеки на основі використання маркетингової складової в міжнародній економіці;

· актуалізувати маркетингові стратегії інноваційного розвитку світогосподарської системи в умовах глобальної конкуренції; 

· запропонувати концептуальні основи підвищення економічної безпеки суб’єктів міжнародного бізнесу на основі управління інноваційним розвитком; 

· обґрунтувати необхідність і модифікувати концепцію інноваційного розвитку національних економік при формуванні потенціалу економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва;   

· розробити методологічний підхід зміцнення міжнародної економічної безпеки на основі формування механізму управління маркетинговим середовищем;

· обґрунтувати необхідність застосування системно-ситуативного підходу до розробки моделі управління маркетинговим простором з метою підвищення економічної безпеки у міжнародному підприємництві;

· запропонувати науково-методичний підхід щодо оцінки результативності системи управління маркетинговим простором як основи зміцнення міжнародної економічної безпеки.

Об'єкт дослідження  ̶  процес формування та реалізації маркетингових стратегій міжнародної економічної безпеки.  

Предмет дослідження  ̶  теоретико-методологічні засади та науково-практичні аспекти розвитку концепції міжнародної економічної безпеки на основі використання маркетингового стратегічного підходу. 

Методи дослідження. Теоретичну і методологічну основу дисертаційної роботи становлять концептуальні положення теорії економічної безпеки і глобалізації світового господарства, закони діалектичної логіки, системні підходи, результати досліджень та праці провідних вітчизняних і зарубіжних вчених-економістів в галузі формування та розвитку міжнародної економічної діяльності на основі використання стратегічного підходу. 

В процесі проведення дослідження використано діалектичний метод наукового пізнання, взаємопов’язані загальнонаукові та спеціальні методи дослідження: теоретичні узагальнення ̶ для дослідження теорій та моделей розвитку теорії економічної безпеки, становлення та розвитку глобалізаційних процесів і механізму управління процесами міжнародного підприємництва; морфологічний аналіз і синтез систем, статистичний аналіз ─ для дослідження розвитку світового господарства, національних економік в міжнародних економічних процесах та міжнародному підприємництві; для розробки механізму управління конкурентоспроможністю суб’єктів міжнародних бізнес-процесів; для моделювання системи зміцнення міжнародної економічної безпеки; системний, порівняльний та ситуаційний аналіз ̶ для обґрунтування, оцінки та модифікування стратегій інноваційного розвитку країн; методи економіко-математичного моделювання та прогнозування   ̶  для розробки моделі оцінки результативності механізму зміцнення міжнародної економічної безпеки, формування механізму оцінки ефективності інноваційного розвитку міжнародної економіки.   

Інформаційною базою дослідження є Закони України, Укази Президента України, нормативно-законодавчі акти Верховної Ради та Кабінету міністрів України, нормативні документи органів виконавчої влади України, монографії та науково-аналітичні статті вітчизняних та закордонних вчених, матеріали науково-практичних конференцій, статистичні публікації міністерств та відомств, офіційні дані Державного комітету статистики України, ЄС, Світового банку, інших міжнародних організацій та установ.

Наукова новизна отриманих результатів полягає в системному удосконаленні теоретико-методологічних основ розвитку міжнародного підприємництва, міжнародної економічної діяльності і концептуальному вирішенні проблеми формування механізму зміцнення міжнародної економічної безпеки.

Конкретні наукові результати, які характеризують новизну проведеного дослідження, полягають в наступному:

вперше:

визначено новий напрям наукового дослідження «маркетингові стратегії міжнародної економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва», сутність якого полягає в розробці науково-методологічних та теоретико-концептуальних засад забезпечення зміцнення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва, на основі використання маркетингових стратегій міжнародного підприємництва та науково-прикладне поняття «маркетингова безпека суб’єктів міжнародної бізнес-діяльності», яка направлена на підвищення конкурентоспроможності продукції суб’єкта міжнародного бізнес-процесу, країни; гарантування захищеності бізнес- та ринкових інтересів суб’єкта міжнародного бізнес-процесу; гарантування стабільного економічного зростання суб’єкта міжнародного бізнесу; захист від нечесної конкуренції;

побудовано модель формування принципово нового економічного поняття «маркетингова міжнародна підприємницька безпека», концептуальна система формування якого базується на використанні системно-ситуативного системного підходу до розробки маркетингової стратегії зміцнення економічної безпеки у міжнародному підприємництві та формуванні науково-методичного маркетингового інструментарію щодо управління підприємницькою економічною безпекою, шляхом введення нового поняття простору маркетингової міжнародної підприємницької безпеки з застосуванням, запропонованого автором,  комплексного підходу до його зміцнення на основі формування  цінової стратегії, що складається з оптимізаційного механізму формування конкурентно-цінового простору суб’єкту міжнародного підприємництва;
запропоновано кількісно-ситуативний метод формування стратегій інноваційного розвитку міжнародного підприємництва та аналізу їх ефективності, в межах формування міжнародної економічної безпеки на основі застосування інтегрального модифікатора для визначення особливостей типів стратегій інноваційного розвитку країн, з метою зміцнення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва, який включає функціональну модель підвищення міжнародної економічної безпеки шляхом  інноваційного розвитку міжнародного підприємництва на основі та з урахуванням типових функцій, які виконують суб’єкти глобального інноваційного процесу, а також економічних рівнів управління міжнародною інноваційною діяльністю; 
розроблено концепцію глобалізованої інноваційної системи, яка базується на безпосередній взаємодії мікрорівневих та макрорівневих інституцій в умовах міжнародної економіки. Сформована концепція максимально зорієнтована на зміцнення міжнародної економічної безпеки з використанням стратегічного маркетингового підходу,  направленого на зниження ризику виходу на світовий ринок суб’єктів міжнародної підприємницької діяльності. 
удосконалено:

  понятійний апарат сучасної економічної теорії ˗ удосконалено визначення поняття «економічна безпека», під яким запропоновано розуміти систему умов, у межах яких суб’єкт економічної життєдіяльності на мега-, макро-, мезо- та мікрорівнях,  при забезпеченні задоволення власних економіко-соціальних потреб у саморозвитку, формуванні конкурентних переваг, підвищенні конкурентоспроможності, розвитку взаємовідносин та розширенні зони впливу, а також, а спроможний протистояти внутрішнім та зовнішнім загрозам, небезпекам та ризикам у короткостроковій та довгостроковій перспективі;

концепцію класифікації категорії «міжнародна безпека» з метою більшої конкретизації напрямів забезпечення міжнародної економічної безпеки,  розвитку та максимізації ефективності її реалізації шляхом введення понять «міжнародна економічна безпека держави», «міжнародна підприємницька економічна діяльність», «глобальна підприємницька економічна безпека»;

понятійний апарат міжнародної економіки: запропоновано визначення поняття «міжнародна економічна безпека держави» як сукупність факторів, що характеризують стан економічної, військової, політичної, екологічної стабільності, стійкості окремої національної економіки, як члена інтеграційних та міжнародних процесів світової економіки; надано визначення поняття «глобальна підприємницька економічна безпека», через систему методів глобального масштабу, яка визначає концепцію глобального управління механізмом усунення потенційних загроз та ризиків, уточнено визначення поняття «міжнародна економічна безпека» шляхом введення нового поняття «міжнародна підприємницька економічна безпека», під якою пропонується розуміти концепцію з максимальним забезпеченням зниження ризику та попередження всіх видів загроз та небезпек у процесі прогнозування, організації і управління всіма аспектами і напрямками міжнародної підприємницької діяльності;    

теоретико-методологічні підходи до розвитку системи забезпечення економічної безпеки міжнародної підприємницької діяльності на основі принципів «міжнародного маркетингу», а саме: запропоновано удосконалену концептуальну схему міжнародної безпеки, яка ґрунтується на взаємозв’язку з міжнародним маркетингом на основі управління сучасними бізнес-процесами у світогосподарській системі, в якій  враховано взаємозв’язок наукових напрямів теоретичного, організаційно-управлінського, маркетингового та практичного блоку;

набули подальшого розвитку:

теорія глобалізації економіки за рахунок формування моделі взаємозв’язків напрямів та наслідків розвитку світових економічних глобалізаційних процесів у формуванні ринкової стратегії управління економічною безпекою суб’єктів міжнародного бізнесу. При цьому, запропонована гіпотеза щодо глобалізаційної конвергенції інноваційного розвитку світового господарства, під якою запропоновано розуміти взаємопов’язаний розвиток і безмежне взаємопроникнення широкого спектру науково-технологічних і економічних областей знань та прикладної діяльності з максимальним забезпеченням міжнародної інформаційної безпеки, що зумовлює необхідність розробки системно-ситуативного підходу до моделювання системи зміцнення міжнародної економічної безпеки при здійсненні бізнес-процесів;. 

науково-методологічний підхід до зміцнення маркетингової міжнародної безпеки шляхом обґрунтування необхідності формування та реалізації прогнозно-контролюючої стратегії взаємозв’язку міжнародної економічної безпеки з міжнародним маркетингом та інноваційним розвитком економіки на міжнародному рівні, спрямованої на формування комплексного механізму прогнозування ринкових загроз та ризиків шляхом оцінки економічного простору функціонування суб’єктів міжнародного бізнесу та контролю ефективності його інноваційно-маркетингової активності для максимального забезпечення узгодженості маркетингової та інноваційної програм суб’єкта міжнародного підприємництва вимогам світового ринку в цілому та цільових ринків окремих національних економік.    

концептуальні положення щодо інноваційного розвитку світогосподарської системи, а саме: доведено необхідність системного розгляду міжнародної інноваційної діяльності для зміцнення міжнародної економічної безпеки, в результаті якого сформовано модель управління міжнародною інноваційною системою, використання якої можливо для різних економічних рівнів: підприємства, регіону, корпорації, держави, інтеграційного угрупування, на основі чого обґрунтовано необхідність формування та реалізації концепції інноваційного міжнародного розвитку для підвищення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва. 

Практичне значення одержаних результатів полягає в тому, що науково-методологічні положення, висновки та практичні рекомендації дисертаційної роботи становлять наукове підґрунтя міжнародної маркетингової діяльності на державному, галузевому та мікрорівні.

Основні положення дисертації було використано:
Державною авіаційною службою України (Довідка № 2.18 - 2791 від 13.01.2014 р.) – кількісно-ситуативний метод формування стратегій інноваційного розвитку країн з метою зміцнення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва; Державним підприємством «Завод 410 ЦА» (Довідка №780 від 13.03.14 р.)  ̶ модель оцінки ефективності системи маркетингової міжнародної підприємницької безпеки та механізм управління конкурентними позиціями суб’єкта міжнародного бізнесу в межах простору маркетингової міжнародної підприємницької безпеки, що дало можливість сформувати новий підхід до просування, обороту й споживання готової продукції авіапідприємствами; Міжнародним аеропортом "Київ" (Акт впровадження від 14.04.2014 р.) –  функціональний механізм управління ціновим рівнем в межах конкурентно-цінового простору із забезпеченням маркетингової міжнародної підприємницької безпеки та модель підвищення міжнародної економічної безпеки шляхом  інноваційного розвитку міжнародного підприємництва; Українським авіаційним сервісним центром (Акт впровадження від 16.02.2015 р.)  ̶  методологія встановлення оптимального рівня  ціни в умовах цільового ринку та концепція глобалізованої інноваційної системи в умовах зростаючої міжнародної конкуренції з метою зниження ризиків виходу на світовий ринок при виконанні перевезень вантажів авіаційним транспортом; Державним авіабудівним концерном «Антонов» (Довідка № 19/1798 від 27.02.15 р.)  ̶  методологія встановлення оптимального рівня ціни на продукцію авіапідприємства при розробці нових зразків авіаційної техніки та модель оцінки ефективності управління маркетинговою міжнародною підприємницькою безпекою з метою формування простору маркетингової міжнародної підприємницької безпеки. Матеріали дисертаційного дослідження використовуються в навчальному процесі Національного авіаційного університету при вивченні дисципліни "Управління ланцюгами поставок".
Особистий внесок здобувача. Дисертаційна робота є самостійно виконаним науковим дослідженням, в якому викладено наукові ідеї автора, авторський підхід щодо розробки основних положень. Наукові положення, висновки і рекомендації одержані автором самостійно. З наукових праць, опублікованих у співавторстві, в дисертаційній роботі використано лише ті ідеї і положення, які отримані автором особисто. Особистий внесок автора в роботи, які опубліковані в співавторстві, конкретизовано у списку публікацій.


Апробація результатів дисертації.  Основні теоретичні і прикладні результати проведеного дослідження доповідалися і отримали схвалення на міжнародних і Всеукраїнських науково-практичних конференціях і семінарах: Науково-практичній  конференції «Сучасні проблеми глобальних процесів в світовій економіці» (2009 р.), II Всеукраїнській  науково-практичній конференції «Розвиток механізмів функціонування економіки та фінансово-кредитного сектору в умовах євро інтеграційних процесів» (2012 р.), IX Міжнародній науково-практичнії конференції «Маркетинг та логістика в системі менеджменту» (2012 р., 2014 р.),  Всеукраїнській науково-практичній конференції «Проблеми управління економічним потенціалом регіонів» (2012 р.), VII науково-практичній конференції  «Сучасні проблеми глобальних процесів у світовій економіці» (2012 р.), Міжнародній науково-практичній  конференції «Теорія та практика управління економічним розвитком» (2012 р.), Міжнародноій науково-практичній конференцій «Сучасні проблеми соціально-економічого розвитку» (2012 р.),   ІІ Всеукраїнської науково-практичній конференції «Інноваційно-інвестиційні проблеми розвитку економічної науки» (2012 р.), VIII Международной научно-практической конференции «Украина и глобальная экономика: теория и практика хозяйствования» (2012 р.), XX Міжнародній науково-практичній конференції «Теоретичні та практичні аспекти розвитку сучасної економіки» (2012 р.), I Всеукраїнській науково-практичній конференції «Потенціал стійкого розвитку та фінансова безпека соціально-економічних систем» (2013 р.), II Всеукраїнській науково-практичній конференції «Інноваційно-інвестиційні проблеми розвитку економіки України» (2012 р., 2013 р.),  V Міжнародній науково-практичній конференції «Сучасні проблеми менеджменту» (2013 р.), Міжнародній науково-практичній конференції «Трансформація національних моделей економічного  розвитку в умовах глобалізації» (2013 р.), Міжнародній науково-практичній конференції «Економічний розвиток держави та регіонів в умовах трансформаційних змін» (2014 р.), Пятой Всероссийской конференции с международным участием «Региональная инновационная экономика: сущность, элементы, проблемы формирования» (2014 р.). 
Публікації. За результатами дослідження опубліковано 50 наукових праць загальним обсягом 47.5 друк. арк., з яких особисто автору належить 45,25 друк. арк., з них: 1 особиста монографія загальним обсягом 22,5 друк. арк., 31 стаття в наукових фахових виданнях обсягом 16.75 друк. арк., із них: одна у співавторстві, з яких автору належить (0,25 друк. арк.), дві - в наукових фахових виданнях України, що входять до міжнародних наукометричних баз даних (обсягом  1 друк. арк.), 7 - в наукових зарубіжних виданнях обсягом 3 друк. арк., із них три у співавторстві, з яких автору належить (0,75 друк. арк.);   18 - у виданнях апробаційного характеру обсягом 3 друк. арк.
Структура та обсяг роботи. Дисертація складається зі вступу, шести розділів, висновків, списку використаних джерел, додатків. Основний зміст викладено на 359 сторінках, у тому числі 57 таблиць, 87 рисунків, 13 додатків. Список використаних джерел складає 407 найменувань.
ОСНОВНИЙ ЗМІСТ РОБОТИ
У першому розділі «Концептуальні засади формування теорії міжнародної економічної безпеки» досліджено теоретичні імперативи еволюції поняття «економічна безпека» в економічній системі, науково-методичні основи формування теорії міжнародної економічної безпеки, розкрито роль маркетингової стратегії в розвитку міжнародної економічної безпеки.

На сучасному етапі розвитку світового господарства спостерігається необхідність оздоровлення клімату міжнародного підприємницького середовища, що можливо здійснити, перш за все, шляхом стабілізації економічного стану загальної світогосподарської системи в цілому та кожної окремої країни зокрема. Це актуалізує проблему наукового обґрунтування напрямів зміцнення економічної безпеки суб’єктів бізнес-процесів на мега-, макро-, мезо- та мікрорівнях в умовах глобальної конкуренції. Завдяки використанню теорії економічної безпеки в світовій практиці накопичено широкий досвід організаційно-методологічних форм її застосування як на науковому, так і на прикладному рівні.
 В результаті проведеного дослідження наукових поглядів,  які відображені в роботах зарубіжних та вітчизняних вчених-економістів, встановлено відсутність загальноприйнятого трактування поняття «економічна безпека» і надано композитне його визначення, під яким слід розуміти систему умов, у межах яких суб’єкт економічної життєдіяльності на мега-, макро-, мезо- та мікрорівнях при забезпеченні задоволення власних економіко-соціальних потреб у саморозвитку, формуванні конкурентних переваг, підвищенні конкурентоспроможності, розвитку взаємовідносин та розширенні зони впливу, спроможний протистояти внутрішнім та зовнішнім загрозам, небезпекам та ризикам у короткостроковій та довгостроковій перспективі.

Проаналізована еволюція поняття «економічна безпека» в країнах з трансформаційною економікою та обґрунтовано основні особливості устрою підприємництва в країнах цієї групи, а також елементи впливу змін економічного ладу на бізнес-систему в цілому. З метою більш детального аналізу умов формування потреби національної економіки України та вітчизняного підприємницького середовища в перехідний період у формуванні системи економічної безпеки взагалі та економічної підприємницької безпеки зокрема, автором зосереджено увагу на дослідженні динаміки виробничих функцій. командно-адміністративної економіки. На основі формування макроекономічних функцій та проведення аналізу поведінки на різних етапах розвитку країн з трансформаційною економікою автором встановлено, що в умовах командно-адміністративної системи не було наявної потреби у формуванні політики підприємницької економічної безпеки головним чином із-за недостатнього розвитку економіки країни та відсутності самостійності в функціонуванні суб’єктів бізнес-діяльності.
Встановлено, що вирішальною передумовою переходу до будь-якої нової ідеології (в тому числі, у організації виробництва, державному устрої, бізнес-діяльності, міжнародних відносин тощо) є людський чинник. Тому, після вибору стратегії переходу варто вирішити наступні завдання, які в значній мірі впливають на формування та розвиток ідеології економічної безпеки в вітчизняної економіці: отримати достовірну інформацію про стан суб’єкта дослідження (підприємства, галузі, національної економіки та ін.); зрозуміти необхідність і сформулювати на цій основі усвідомлене прагнення до змін; сформувати чіткі уявлення про мету переходу; оптимізувати механізм управління процесом переходу. 
При здійсненні аналізу основних етапів еволюції категорії «безпека» в науково-економічному просторі, у філософському та прикладному аспектах,  за основними напрямками в міжнародному аспекті, необхідно враховувати масштаби охоплення (мега-, макро-, мезо та мікрорівень) та тип і особливості суб’єкта дослідження. Основними напрямками дослідження у міжнародному аспекті є:  гіпотеза про поведінку суб’єктів міжнародного бізнесу; умови для досягнення успіху підприємницької діяльності в світогосподарському просторі; висновки для організації міжнародної підприємницької діяльності; джерела міжнародної небезпеки або ризику в глобалізаційних умовах, групування існуючих підходів до класифікації категорії «безпека» (в залежності від масштабності та географії взаємовідносин, типів та джерел загроз); природа формування поняття «міжнародна економічна безпека».
При формуванні концепції економічної безпеки в сучасному розумінні, її необхідно розглядати на різних рівнях, в залежності від об’єктів уваги (світова економіка, суспільство в загалі, держава, регіон, галузь, особа, її сім’я та ін.), на основі чого, з метою більшої конкретизації напрямів забезпечення її розвитку та максимізації ефективності реалізації, автором запропоновано концепцію композитної класифікації категорії «міжнародна безпека» шляхом введення понять «міжнародна економічна безпека держави», «міжнародна підприємницька економічна діяльність», «глобальна підприємницька економічна безпека». 
Запропоновано удосконалений понятійний апарат міжнародної економіки та визначення поняття «міжнародна економічна безпека держави», під якою пропонується розуміти сукупність факторів, що характеризують стан економічної, військової, політичної, екологічної стабільності, стійкості окремої національної економіки як члена інтеграційних та глобалізаційних процесів світової економіки, та формування умов максимального поступального її розвитку при забезпеченні її незалежності.

З метою обґрунтування вибору виробничої орієнтації та визначення місця суб’єктів підприємницької діяльності на глобальному ринку, а також підвищення ефективності їх функціонування в умовах мінливості та нестабільності і посилення конкурентної боротьби в глобалізованій економіці, надано визначення поняття «глобальна підприємницька економічна безпека», під яким слід розуміти систему методів глобального масштабу, яка визначає концепцію глобального управління механізмом усунення потенційних загроз та ризиків, орієнтуючись на умови розвитку національного ринку, світогосподарську систему, економічну кон'юнктуру й вимоги споживача на глобальному ринку, і представляє собою діяльність, спрямовану на вивчення, урахування і управління умовами формування попиту на товар.

З метою максимізації власного прибутку в короткостроковій та довгостроковій перспективі та розвитку нових технічних, технологічних, організаційних та маркетингових підходів і ефективного використання ринкових інструментів, забезпечуючи при цьому індивідуальний підхід з урахуванням специфіки кожної окремої національної економіки і відстежуючи всі процеси і зміни, що відбуваються у світогосподарській системі в цілому та окремих країнах й господарських суб'єктах зокрема, уточнено визначення поняття «міжнародна економічна безпека» шляхом введення нового поняття «міжнародна підприємницька економічна безпека», під якою пропонується розуміти концепцію з максимальним забезпеченням зниження ризику та попередження всіх видів загроз та небезпек у процесі прогнозування, організації і управління всіма аспектами і напрямками міжнародної підприємницької діяльності, задовольняючи при цьому потреби кожної сторони, що приймає участь в даному процесі.

 На підставі досліджень доведено, що в сучасних кризових умовах розвитку світогосподарської системи є гостра потреба у використанні системно-сітуаційного підходу при формуванні механізму зміцнення міжнародної підприємницької економічної безпеки та системи глобальної підприємницької економічної безпеки. При цьому, необхідно враховувати факт, що існуюча сьогодні можливість втрати стабільності на світовому  та національному рівні, як політичної, економічної, так  і інших її видів у світовому господарстві, потребує змін в ідеології організації взаємодії світового ринку й окремих суб’єктів міжнародного підприємництва. Обґрунтовано, що розвиток теорії зміцнення міжнародної економічної безпеки є реальною необхідністю для суб’єктів міжнародних бізнес-процесів з метою досягнення стабільності підприємницького середовища та максимізації стійкості національних економік у світогосподарскій системі  при підвищенні негативних впливів з боку зовнішнього середовища та при одночасному інтенсивному розвитку прогресивних технологій, організаційно-управлінських рішень, за рахунок значного збільшення конкурентоспроможності як окремих національних економік, суб’єктів міжнародного бізнесу, так і їх об’єднань на основі розвитку і використання стратегій зміцнення міжнародної підприємницької економічної безпеки.

Запропоновано системно-ситуативний підхід при формуванні механізму зміцнення міжнародної підприємницької економічної безпеки та системи глобальної підприємницької економічної безпеки як більш гнучкого, керованого та універсального методу з максимальним ступенем індивідуальності. Особливість запропонованого підходу полягає в тому, що економічна підприємницька безпека міжнародного рівня виражається через особливу систему показників,  заснована на індикативних критеріях при максимальному забезпечені комплексності та індивідуальності в умовах конкретної ситуації. За величинами показників необхідно робити висновки про стан даної системи за рівнями безпеки в конкретних умовах, при максимальній збалансованості зі світовими умовами.
Отже, в умовах, що склалися сьогодні в країнах з трансформаційною економікою (загальний економічний кризовий стан ускладнюється серйозними економіко-організаційними диспропорціями, що дісталися в спадщину від командно-адміністративної системи), є певна необхідність у швидкому впровадженні нових ідеологій, які орієнтовані на максимально повне задоволення потреб споживачів, що в свою чергу, викликає значне збільшення рівня ризику та небезпеки для підприємців цих країн, а отже, і потребує підвищення якості оцінки, прогнозування та зміцнення безпеки суб’єктів підприємництва. 

У другому розділі «Методологічні передумови розвитку міжнародної економічної безпеки» визначено сутність, основні ознаки та місце наукової методології, досліджено економічну безпеку в умовах глобалізації світової економіки, визначено місце міжнародного маркетингу в формуванні економічної безпеки в глобалізованій економіці.
Дослідженням доведено, що сучасна наука являє собою інституалізовану структуру, засновану на розвитку теоретичних знань та базується на понятті «парадигма», яка є вищою ланкою і являє собою впорядкування більшості складових в загальній науковій системі, а результуючою, при цьому,  методологія, яка в сучасному розумінні являє собою вчення про наукові методи, оскільки в сучасній науці велику роль відіграє факт, яким чином отримані знання. Отже, для ефективного динамічного розвитку науки необхідно використовувати системний підхід в формуванні ланцюжка: парадигма, теорія, методологія. Слід врахувати, що, при цьому, в системі методологічних знань існує 4 основні рівні: філософський, загальнонауковий, конкретно-науковий, технологічний. 

Досліджено, що протягом останнього сторіччя до даної проблеми спостерігається стійкий науковий інтерес, орієнтований на розвиток теорії і практики міжнародної економічної безпеки шляхом розширення конкретно-історичного, логічного, аналітичного та дослідного інструментарію. При цьому, методологічне підкріплення цього поняття пройшло всі рівні методологічних знань в своєму розвитку, починаючи з «філософського». Отже, категорія «безпека» є основою будь-якого явища, дії або процесу, які стосуються життєдіяльності людини, групи людей або суспільства. Також стає очевидним, що розвиток сучасного поняття «економічна безпека» безпосередньо пов'язаний з процесом формування, становлення та розвитку ринкових систем. Тому його необхідно розглядати в контексті дослідження еволюції економічного розвитку. 
Встановлено, що розвиток міжнародної економічної безпеки, як наукове поняття, в умовах активізації глобалізаційних процесів в ринковій економіці, набирає новий якісний зміст внутрішнього та зовнішнього економічного розвитку, а також торгово-підприємницького становлення. 
Доведено що для забезпечення інтересів економічної безпеки суб’єктів міжнародного бізнесу як на теоретико-методологічному так і на прикладному рівнях, актуальним є: пошук нових напрямів економічного, ринкового розвитку міжнародних бізнес-відносин стратегічного характеру, нових підходів до визначення засобів міжнародної економічної безпеки в зовнішньоторгівельній діяльності суб’єктів міжнародного бізнесу, формування глобальної стратегії міжнародної діяльності суб’єктів підприємництва в глобалізаційних умовах. 
У ході дисертаційного дослідження визначено, що проблеми міжнародної економічної безпеки в сучасних умовах, разом з можливостями суб’єкта міжнародних бізнес-відносин, здатні виживати під впливом та натиском глобальних ринкових зовнішніх факторів, таких як: рівень інтегрованості національних економік в торговельно-економічному ринковому середовищі; глобальна конкуренція на міжнародних ринках та її вплив на функціонування та розвиток суб’єктів міжнародного підприємництва; забезпечення конкурентоспроможності суб’єктів міжнародного бізнесу та їх товарів на внутрішніх і зовнішніх ринках; вплив глобальних економічних та фінансових криз на розвиток суб’єктів міжнародних економічних відносин та ін.[image: image4.wmf]акт
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Визначено, що сучасний розвиток  міжнародних економічних відносин здійснюється в умовах активізації глобалізаційних процесів, що супроводжується підвищенням ролі транснаціональних факторів функціонування суб’єктів міжнародного бізнесу та посиленням міжнародної конкуренції. Але, з іншого боку, на міжнародні відносини в світогосподарській системі впливає світова економічна криза, що в значній мірі підвищує рівень ринкової невизначеності, непередбаченості та породжує нові ризики, що впливає на бізнес-відносини на усіх рівнях (мікро-, макро-, мезо-, мега-) та, відповідно, розповсюджується на усі сфери та фактори міжнародного бізнесу (економічні, соціальні, політичні та ін.). Все це також сприяє підвищенню рівню конкурентної боротьби на міжнародних ринках, а також принципово змінює поведінку зовнішнього оточення (у тому числі, споживачів). 
Доведено, що в сучасних умовах розвитку світогосподарської системи міжнародний маркетинг являє собою не тільки одну з головних функцій управління в міжнародному підприємництві, наряду з фінансовою та виробничою, а, насамперед, є ключовою концепцією стратегічного управління функціонування суб’єктів міжнародних відносин. Таким чином, методологія міжнародного маркетингу формується на основі головних теорій розвитку глобальних міжнародних відносин, а глобалізаційні умови розвитку світового господарства це тільки посилюють.
У роботі представлено сучасний підхід до формування концепції міжнародної економічної безпеки, моделі сучасного міжнародного маркетингу та багаторівневого механізму управління міжнародними бізнес-процесами в умовах глобалізованої економіки. В результаті цього встановлено, що в кризовій економіці здійснюється ускладнення процедур міжнародного бізнесу при підвищенні ризиків функціонування суб’єктів міжнародної підприємницької діяльності, а саме: при забезпеченні індивідуальними послугами стандартних товарів; при виході на міжнародний ринок на основі індивідуалізації проектування товарів; при індивідуалізації збуту продуктів. Результатом даного твердження є удосконалена концептуальна схема міжнародної економічної безпеки, яка опирається на принципи міжнародного маркетингу як основу формування напрямів розвитку сучасних бізнес-процесів у світовій економіці в кризових умовах.

Визначено  місце методології міжнародного маркетингу в загальній науковій економічній системі (рис. 1). 
Таким чином, економічна парадигма базується на економічній теорії (яка, в свою чергу, стає основою для формування та становлення інших теорій в межах економічної парадигми під впливом умов розвитку світогосподарської системи та суспільства), ефективність реалізації якої, в свою чергу, максимально залежить від якості сформованої методології. 

В межах економічної парадигми теорія міжнародних економічних відносин, на сучасному суперечливому етапі розвитку світової економіки, активізує своє поширення під впливом течії міжнародного поділу праці та глобалізації. 

Останнє  в значній мірі сприяє розвитку міжнародного підприємництва, що неможливо без ефективного використання методів та прийомів теорії міжнародного маркетингу. Методологія міжнародного маркетингу, нарівні з іншими напрямами економічної думки, складає методологічну базу саме для підвищення ефективності системи забезпечення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва у складі загальної теорії міжнародних економічних відносин.

Таким чином, на основі синтезу багатьох теоретичних напрямків (економічна теорія, теорія економічних відносин, теорія маркетингу, теорія міжнародного розподілу праці, теорія міжнародних відносин, теорія глобалізації, теорія міжнародної торгівлі, теорія міжнародного маркетингу), в межах економічної парадигми, формується загальна теорія міжнародних економічних відносин. Саме ця теорія  реалізується через синергетичний підхід шляхом впровадження системи прийомів та методів, сукупність яких формують загальну методологію.
У третьому розділі «Науково-методологічні аспекти глобальної конкуренції як передумови розвитку міжнародної економічної безпеки»  досліджено теоретичні засади формування глобалізаційної трансформації світового господарства, проаналізовано методологічні передумови взаємозв'язку рівнів економічного розвитку країн в умовах глобальної конкуренції, розкриті особливості формування стратегічних альянсів як форма партнерської взаємодії авіапідприємств в умовах глобальної конкуренції.


Рис. 1. Модель теорії міжнародних економічних відносин

На основі аналізу наукових праць відомих вчених, які присвячені  теоретичним основам глобалізації, і грунтуються на концепції неоліберальної глобалізації автором встановлено, що характерними ознаками процесу глобалізації, світової економіки є постійне підвищення ступеню взаємозалежності національних економік, що сприяє забезпеченню зростання цілісності і єдності світогосподарської системи, посилення міжнародного розподілу праці.

Отже, за таких обставин кожна країна повинна забезпечити максимальне впровадження в ці процеси та погоджувати свій головний напрям економічного розвитку з програмами міжнародної глобалізації та інтеграції світової економіки, якщо вона прагне до економічного зростання та підвищення загального рівня конкурентоспроможності.

В результаті аналізу теоретичних основ глобалізації встановлено, що в сучасних умовах розвитку глобалізаційних процесів має місце напрям «нового регіоналізму», який проявляється у вигляді мегарегіональної інтеграції, що сприяє поступовій передачі функцій міжнародних відносин та прав окремимих національних економік міжнародним наднаціональним органам. Процеси глобального розвитку світового господарства у теперішній час охоплюють велику кількість регіонів та секторів світогосподарськії системи, що, в свою чергу, в значній мірі впливає на зміну співвідношення між внутрішніми та зовнішніми факторами розвитку окремих країн та національних господарств.

Обґрунтовано, що глобалізація принципово змінила сутність понять «конкуренція» та «конкурентні відносин», при використанні яких в глобалізаційних умовах забезпечення постійного зростання кількості учасників міжнародних бізнес-процесів має місце відсутність державної приналежності, що в значної мірі сприяє внутрішньому та зовнішньому розвитку світової економіки, в цілому та кожної окремої країни, зокрема. У зв’язку з цим, ні одна країна, яка приймає участь у міжнародних економічних відносинах та є учасником міжнародних підприємницьких процесів, не має можливості раціонально сформувати економічну політику, без урахування вимог ведення бізнес-діяльності глобалізованого світового господарства в цілому та його окремих глобалізованих об’єднань, зокрема.

Доведено, що в сучасних умовах розвитку світогосподарської системи глобалізація виступає головним фактором зростання економічних показників як світового господарства в цілому, так і окремих країн зокрема, за рахунок: підвищення інноваційного потенціалу світового господарства (активізація обміну досягненнями між різними країнами, в сфері інновацій, передових технологій тощо); удосконалення методів корпоративного і державного управління економікою; розвитку глобальної конкуренції; більш раціонального використання ресурсів.

На основі проведеного дослідження природи формування теорії «економічної безпеки», передумов формування поняття «економічна безпека суб’єктів міжнародного бізнесу», особливостей розвитку глобалізаційних процесів в світовому господарстві, сформовано модель взаємозв’язків напрямів та наслідків розвитку світових економічних глобалізаційних процесів у формуванні ринкової стратегії управління економічною безпекою суб’єктів міжнародного бізнесу (рис.2).
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Рис. 2. Напрями та наслідки розвитку світових економічних глобалізаційних процесів у формуванні ринкової стратегії управління економічною безпекою суб’єктів міжнародного бізнесу
Запропонована гіпотеза щодо глобалізаційної конвергенції інноваційного розвитку світового господарства, під якою слід розуміти взаємопов’язаний розвиток і безмежне взаємопроникнення широкого спектру науково-технологічних і економічних областей знань та прикладної діяльності, з максимальним забезпеченням міжнародної інформаційної безпеки, що зумовлює необхідність розробки системно-ситуативного підходу до моделювання системи зміцнення міжнародної економічної безпеки при здійсненні бізнес-процесів.

Доведено, що основними цільовими орієнтирами концепції синергізму, в якості яких розглядається авіатранспортні процеси, є максимізація рівня використання існуючих переваг і можливостей кожного з підприємств-суб’єктів діяльності, за сприяння підприємств-партнерів, які створюють необхідні умови один для одного. 
Головним концептуальним положенням авіатранспортного синергізму є інтеграція системних стратегій і тактик взаємодіючих підприємств у єдиний комплекс взаємоузгоджених і моніторируваних дій, процесів і програм.   .

В результаті дослідження в роботі сформований спільний віртуальний простір в якому діяльність авіаційних підприємств адаптується до позитивних поточних змін і збоїв виробничих ситуацій, а також до планового розвитку всього транспортного комплексу та вірогідних стратегічних розривів довгострокових програм.
У четвертому розділі «Формування маркетингового забезпечення  міжнародної економічної безпеки України»  досліджено роль економічної безпеки бізнес-діяльності у розвитку країн світогосподарської системи з трансформаційною економікою; визначено пріоритетні напрями формування економічної безпеки суб’єктів міжнародного бізнесу в Україні, з використанням маркетингової складової; сформовано концепцію міжнародної економічної безпеки на основі маркетингового забезпечення інноваційного розвитку економіки.

На основі проведеного аналізу теоретико-методологічних підходів до розвитку міжнародного підприємництва та основ сучасної концепції міжнародного маркетингу, автором встановлено необхідність удосконалення системи зміцнення економічної безпеки суб’єктів міжнародного бізнесу на основі розвитку маркетингового напряму. 

Запропоновано теоретико-методологічні підходи до розвитку системи забезпечення економічної безпеки міжнародної підприємницької діяльності, на основі принципів «міжнародного маркетингу», шляхом удосконалення концепції міжнародної безпеки, побудованій на взаємозв’язку інноваційного розвитку з міжнародним маркетингом на основі управління сучасними бізнес-процесами у світогосподарській системі, з урахуванням взаємозв’язку наукових напрямів теоретичного блоку (економічна теорія, міжнародні економічні відносини, міжнародний маркетинг); організаційно-управлінського блоку (стратегічне управління розвитком міжнародного бізнесу, розподіл управлінських функцій, розвиток системи управління персоналом, регулювання бізнес-процесів, контроль міжнародних бізнес-процесів та їх ефективності); маркетингового блоку (маркетинг, маркетингові дослідження, стратегічний маркетинг, маркетинг послуг, менеджмент тощо) та практичного блоку  (зовнішньоекономічна діяльність, аналіз господарської діяльності, фінанси, облік, аудит і контроль).

Обґрунтовано необхідність формування та реалізації прогнозно-контролюючої стратегії взаємозв’язку міжнародної економічної безпеки з міжнародним маркетингом та інноваційним розвитком глобалізованої економіки на міжнародному рівні, спрямованої на формування комплексного механізму прогнозування ринкових загроз та ризиків шляхом оцінки економічного простору функціонування суб’єкту міжнародного бізнесу та контролю ефективності його інноваційно-маркетингової активності для максимального забезпечення узгодженості маркетингової та інноваційної програм суб’єкта міжнародного підприємництва вимогам світового ринку в цілому та зокрема цільових ринків окремих національних економік в умовах глобалізації.
За результатами дослідження визначено, що інноваційний розвиток міжнародного підприємництва у світогосподарській системі здійснюється шляхом розповсюдження інновацій через розширення міжкорпоративних контактів на приватному рівні та державне втручання, чому сприяє активізація глобалізаційних процесів, яка все більше впливає на розвиток світогосподарської системи при певній участі держави у формуванні моделей розвитку інноваційної міжнародної діяльності, формуючи систему розвитку національних економік. При цьому, для зниження ризику функціонування у міжнародному підприємницькому просторі, за умови активізації інноваційного розвитку країни,  необхідно підвищити якість маркетингового контролю, який спрямовано на здійснення оцінки ефективності маркетингової діяльності та забезпечення міжнародної підприємницької безпеки.

У п’ятому розділі «Зміцнення міжнародної економічної безпеки шляхом маркетингового інноваційного розвитку міжнародного підприємництва»  актуалізовано маркетингові стратегії інноваційного розвитку міжнародного підприємництва, сформовано концептуальні основи підвищення економічної безпеки суб’єктів міжнародного бізнесу на основі управління стратегіями інноваційного розвитку, модифіковано концепцію інноваційного розвитку міжнародного підприємництва при формуванні потенціалу економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва.

В процесі дослідження виявлено доцільність розробки функціонального підходу до формування стратегії інноваційного розвитку країн світової економіки та інших суб’єктів міжнародного підприємництва з метою підвищення міжнародної економічної безпеки суб’єктів підприємницьких процесів. Запропонована функціональна модель забезпечення міжнародної економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва шляхом інноваційного розвитку країн в умовах глобалізації як головних суб’єктів міжнародного підприємництва (рис. 3) та сформовано, з урахуванням типових функцій, які виконують суб’єкти глобального інноваційного процесу і з урахуванням економічних рівнів управління міжнародною інноваційною діяльністю, в межах управління міжнародною конкурентоспроможністю. 

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Рис. 3. Функціональна модель підвищення міжнародної економічної безпеки шляхом інноваційного розвитку країн в умовах глобалізації.

Розроблена системна модель управління інноваційною діяльністю в межах  забезпечення міжнародної економічної безпеки. Згідно класичної теорії менеджменту, інноваційна система представлена як сукупність динамічних бізнес-процесів за моделлю «вхід-вихід».  

З метою удосконалення моделей інноваційного розвитку суб’єктів міжнародного бізнесу (враховуючи безпосередній вплив інноваційного іміджу національних економік на ефективність функціонування суб’єктів міжнародного бізнесу), проведено дослідження в області встановлення орієнтиру та направлення обґрунтованого подальшого інноваційного розвитку країн світу для підвищення їх інноваційної активності, при одночасному забезпеченні міжнародної підприємницької безпеки як на рівні країн, так і інших суб’єктів міжнародного бізнесу, актуальність чого підвищується, особливо в умовах світової економічної кризи. 
В результаті розроблено механізм кількісного аналізу формування стратегій інноваційного розвитку країн в рамках зміцнення міжнародної економічної безпеки (рис. 4).

Запропоновано модель визначення рівня інноваційного модифікатору міжнародної маркетингової безпеки суб’єкта міжнародного підприємництва, з урахуванням комплексного модифікатора конкурентоспроможності країни (з метою урахування рівня економічної безпеки на державному рівні), який формується на основі конкурентоспроможності країни в міжнародному економічному простору:
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де: аі – коефіцієнт вагомості і-го показника інноваційної активності суб’єкта міжнародного підприємництва;

І1а, І1к – обсяг реалізації продукції суб’єкта міжнародного бізнесу, який аналізується, та його конкурента відповідно;

І2а, І2к - чисельність співробітників, зайнятих у науково-дослідній  та дослідно-конструкторській роботі (НДДКР) суб’єкта міжнародного бізнесу, який аналізується, та його конкурента відповідно;

І3а, І3к - рівень витрат на НДДКР суб’єкта міжнародного бізнесу, який аналізується, та його конкурента відповідно; 

І4а, І4к - впровадження інноваційних проектів та продуктів суб’єкта міжнародного бізнесу, що аналізується, та його конкурента відповідно;

Ва, Вк – рівень забезпечення безпеки споживача суб’єктом міжнародного бізнесу, який аналізується, та його конкурентом відповідно;

К - комплексний модифікатор конкурентоспроможності країни.

При застосуванні кількісного методу аналізу стратегій інноваційного розвитку країн за запропонованою моделлю, слід розглядати чотири типи інноваційних стратегій розвитку суб’єкта міжнародної бізнес-діяльності відповідно до проведеної кластерізації. 

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 




Рис. 4. Механізм кількісного аналізу формування стратегій інноваційного розвитку країн в рамках зміцнення міжнародної економічної безпеки.

Тип I -  стратегія інноваційного розвитку суб’єкта міжнародного бізнесу, який розташованого в країні з високим рівнем інноваційності економіки, що направлено на підвищення технологічної готовності до розробки та використання високих технологій, з метою формування високого інноваційного потенціалу суб’єкта міжнародного бізнесу зокрема та підвищення рівня інноваційної складової конкурентоспроможності національної економіки, що сприяє забезпеченню високих макроекономічних параметрів;

Тип II - стратегія інноваційного розвитку суб’єктів міжнародного підприємництва, розташованих в країні з високим рівнем технологічної готовності до впровадження високих технологій шляхом використання інноваційного потенціалу власної національної економіки, так і  інших країн;

Тип III - стратегія інноваційного розвитку суб’єкта міжнародного підприємництва, яка характеризує середній рівень інноваційності економіки та відповідно технологічну готовність суб’єктів бізнес-процесів до впровадження експортних високих технологій та продуктів високотехнологічних виробництв шляхом розширення технологічної інтеграції за межами національного виробництва;

Тип IV - стратегія інноваційного розвитку суб’єктів міжнародного підприємництва з країни з низьким та недостатнім рівнем інноваційності економіки та технологічної бізнес-готовності до впровадження високих технологій, що свідчить про низький рівень інноваційного потенціалу як самого суб’єкта міжнародного бізнесу, так і його національної економіки,  порівняно з країнами з розвиненою економікою та високим інноваційним потенціалом.   
З метою визначення особливостей типів стратегій інноваційного розвитку країн як основних суб’єктів міжнародного підприємництва запропоновано поєднання кількісного методу оцінки та методу аналізу стратегічного розриву для формування стратегій на основі застосування комплексного модифікатора.  

Розроблена концепція глобалізованої інноваційної системи, яка базується на безпосередній взаємодії мікрорівневих та макрорівневих інституцій в умовах глобалізації світової економіки. При цьому, концепція формується при максимальній орієнтації на зміцнення міжнародної економічної безпеки, з використанням стратегічного маркетингового підходу. При впровадженні цієї концепції необхідно враховувати відмінності інноваційних систем окремих національних економік, особливості їх розвитку, виявлення яких необхідно здійснювати при проведенні модифікації інноваційного розвитку країн.
У шостому розділі  «Формування механізму маркетингового забезпечення  міжнародної економічної безпеки» запропоновано методологічний підхід до зміцнення міжнародної економічної безпеки на основі формування механізму управління маркетинговим середовищем, використано системно-ситуативний підхід до розробки моделі управління конкурентно-ціновим простором для підвищення маркетингової економічної безпеки у міжнародному підприємництві, сформовано науково-методологічний підхід до оцінки результативності системи управління маркетинговим простором як основою зміцнення міжнародної підприємницької безпеки.

Доведено, що більшість підходів та методів оцінки економічної безпеки підприємництва мають однобічну орієнтацію, яка припускає активізацію тільки окремих бізнес-функцій, що не дає можливості узгодити їх між собою, а це приводить до великих відхилень отриманих бізнес-результатів від очікуваних і, в значній мірі, негативно впливає на рівень конкурентоспроможності внутрішніх господарських одиниць. Тому виникає необхідність у формуванні концептуальної основи «маркетингової складової системи підприємницької міжнародної економічної безпеки», і, відповідно, нового напряму наукового дослідження «маркетингові стратегії глобальної економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва», сутність якого полягає в розробленні науково-методологічних та теоретико-концептуальних засад забезпечення зміцнення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва (і, тим самим, розвитку світогосподарської системи) в кризових умовах становлення та розвитку глобалізаційних процесів, на основі використання маркетингових стратегій міжнародного підприємництва.

Встановлено, що досягнення мети зміцнення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва за рахунок маркетингової складової з максимальним урахуванням неоднорідності, суперечливості та високомінливості конкурентного середовища світового ринку неможливо без забезпечення максимальної гнучкості формування стратегії управління механізмом міжнародного маркетингу. 
Доведено необхідність формування принципово нового економічного поняття «міжнародна маркетингова підприємницька безпека», під якою маємо на увазі багатопланову, багатогранну конструкцію забезпечення стану захищеності ринкових інтересів та стабільності функціонування суб’єктів міжнародної діяльності окремо на національному рівні, рівні країн, де розташовані їх цільові ринки збуту та рівні світової економіки.  

Запропоновано модель формування поняття «маркетингова міжнародна підприємницька безпека» (рис.5), де продемонстровано її особливості  та обґрунтовано її доцільність і необхідність в сучасних умовах розвитку світової економіки, що характеризуються як дуже складні та суперечливі.  При цьому, основними передумовами формування принципово нового науково-прикладного поняття є зниження ринкових ризиків у кризовій економіці, при одночасному підвищенні активізації інноваційного розвитку світової економіки, країн світу та міжнародного бізнесу в умовах інтенсивного розвитку глобалізаційних процесів. 

Виходячи з основних передумов, мети забезпечення та масштабів охоплення маркетингової міжнародної підприємницької безпеки, сформовано систему маркетингової міжнародної підприємницької безпеки з визначенням її головної мети, функцій, суб’єктів та об’єктів регулювання та схема забезпечення маркетингової міжнародної підприємницької безпеки, на основі управління міжнародними бізнес-процесами в глобалізаційній світової економіці, шляхом використання класичної моделі «вхід-вихід», яка демонструє взаємозв’язок основних елементів бізнес-середовища міжнародного ринку та системи забезпечення маркетингової міжнародної підприємницької безпеки.
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Рис. 5. Модель формування напрямів «маркетингові стратегії глобальної економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва» та «маркетингова міжнародна підприємницька безпека»



На основі запропонованого поняття простору міжнародної маркетингової підприємницької безпеки побудовано модель формування простору маркетингової міжнародної підприємницької безпеки (рис. 6). Автором запропоновано механізм формування простору маркетингової міжнародної підприємницької безпеки та управління, в його межах, конкурентним профілем суб’єкту міжнародного бізнес-процесу, при максимальному забезпеченні його маркетингової безпеки.  

Рис. 6. Модель простору маркетингової міжнародної підприємницької безпеки 
Розроблена система формування маркетингової міжнародної підприємницької безпеки, яка базується на використанні системно-ситуативного підходу до розробки маркетингової стратегії для зміцнення економічної безпеки у міжнародному підприємництві, на основі пропонування загальної моделі оцінки ефективності системи маркетингової міжнародної підприємницької безпеки суб’єкту міжнародної бізнес-діяльності на цільовому ринку певної країни (рис.7), яка дозволяє забезпечити: своєчасне виявлення «вузьких місць» у функціонуванні суб’єкту міжнародного бізнесу у кожній країні окремо, де розташовані його цільові ринки і, відповідно, своєчасну розробку програми реагування на них та їх ліквідації.


Рис. 7.  Механізм формування системи маркетингової міжнародної підприємницької безпеки функціонування суб’єктів міжнародних бізнес-процесів світової економіки

Доведено масштабність та глобальність наукового напряму «маркетингової міжнародної підприємницької безпеки» та обґрунтовано необхідність  формування системи управління його елементами окремо. До числа цих елементів відноситься цінова маркетингова система, при чому, не тільки з точки зору удосконалення підходів та методології встановлення ціни та механізму управління ціновою політикою суб’єктів підприємництва (чому присвячено велику кількість робіт відомих науковців), а й формування та впровадження стратегії цінового управління конкурентним середовищем міжнародного бізнес-простору в різних галузях світового господарства, з урахуванням їх особливостей як складової «маркетингової міжнародної підприємницької безпеки.

ВИСНОВКИ

Оримані наукові результати в сукупності вирішують конкретне наукове завдання - розроблення цілісного підходу до формування процесів маркетингових стратегій міжнародної економічної безпеки України. Це дало можливість отримати висновки теоретичного та науково-практичного характеру:
1. Встановлено, що в світовій економічній практиці накопичено широкий досвід організаційно-методологічних форм застосування теорії економічної безпеки як на науковому, так і на прикладному рівні, але відсутній системний підхід до визначеняі чіткої стратегії та її теоретико-методологічних і інституційних засад. Визначено, що при формулюванні поняття «міжнародна безпека» необхідно враховувати масштаби охоплення (мега-, макро-, мезо та мікрорівень) та тип і особливості суб’єкта дослідження. Отже, при формуванні концепції економічної безпеки в сучасному розумінні, її необхідно розглядати на різних рівнях, в залежності від об’єктів уваги (світова економіка, суспільство, держава, регіон, галузь, особа, її сім’я та ін.). У зв’язку з цим, в роботі обґрунтовано необхідність виділення низки понять: «міжнародна економічна безпека держави», «міжнародна підприємницька економічна діяльність», «міжнародна підприємницька економічна безпека», «глобальна підприємницька економічна безпека», «маркетингові стратегії міжнародної економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва», «маркетингова безпека суб’єктів міжнародної бізнес-діяльності», «маркетингова міжнародна підприємницька безпека». 

2.На основі обґрунтування макроекономічних функцій та здійснення аналізу їх поведінки на різних етапах розвитку країн з трансформаційною економікою, встановлено, що в умовах командно-адміністративної системи не було наявної потреби у формуванні політики підприємницької економічної безпеки головним чином із-за недостатнього розвитку економіки країни та відсутності самостійності в функціонуванні суб’єктів бізнес-діяльності, тому не випадково, а цілком закономірно, що в країнах цієї групи (в тому числі, і в Україні) початок використання терміну «економічна безпека» на різних рівнях (засоби масової інформації, економісти, політики) датується тільки в 90-х роках ХХ сторіччя. 

3. В сучасних рецесійних економічних умовах розвитку світової економіки визначена система дій щодо розроблення стратегій зміцнення міжнародної підприємницької економічної безпеки, які спрямовані на зниження ризику виходу на світовій ринок взагалі та цільовий ринок окремих національних економік в глобальній економіці.
4. Доведена висока значущість розробки ефективної стратегії зміцнення міжнародної підприємницької економічної безпеки через впровадження ряду заходів в комплексній системі (формування ефективного механізму оцінки досягнутого рівня економічної безпеки при участі у міжнародному підприємництві; формування якісної системи, у тому числі маркетингової оцінки, прогнозування та управління підприємницьким ризиком, з урахуванням особливостей здійснення міжнародних бізнес-процесів; забезпечення бізнес-процесів ресурсами обґрунтованої кількості та потрібної якості; підвищення ефективності системи прогнозування і планування, як маркетингового, так і виробничого, організаційного та управлінського характеру, формування механізму корегування планів, програм і заходів щодо зміцнення міжнародної підприємницької економічної безпеки) та необхідності індивідуального підходу при формуванні стратегії зміцнення підприємницької економічної безпеки окремо взятої країни в міжнародному аспекті.

5. З урахуванням особливостей розвитку світогосподарської системи, а також факту необхідності розгляду міжнародної економічної безпеки, в якості завдань аналітичного характеру (соціальних, екологічних, техніко-економічних механізмів світогосподарської системи), які характеризуються різноманітністю параметрів, показників та властивостей, мають складну та багаторівневу структуру внутрішніх і зовнішніх взаємозв'язків на мікро-, мезо-, макро- та мегарівнях, невизначеність умов саморозвитку та розвитку, різноманіття інтересів автором обґрунтовано, що відомі методи та підходи до аналізу існуючих систем та підсистем цього багатосуб’єктивного механізму, в даному випадку, непридатні. Встановлено, що в контексті забезпечення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва, в межах формування та розвитку теорії економічних міжнародних відносин, значно зростає роль міжнародного маркетингу як одного з важливих інструментів управління функціонуванням суб’єктів міжнародного підприємництва в глобальних міжнародних відносинах. Все це свідчить про необхідність розвитку процесів впровадження та використання методології міжнародного маркетингу  при забезпеченні міжнародної економічної безпеки в умовах глобалізаційної економіки.

6. Обґрунтовано, що ознаками процесу глобалізації світової економіки є постійне підвищення ступеню взаємозалежності національних економік, що сприяє забезпеченню зростання цілісності та єдності світогосподарської системи, посилення міжнародного розподілу праці. За таких умов, кожна країна повинна забезпечити максимальне впровадження в ці процеси та погоджувати свій головний напрям економічного розвитку з програмами міжнародної глобалізації та інтеграції світової економіки, якщо вона прагне до економічного зростання та підвищення загального рівня конкурентоспроможності. В результаті аналізу теоретичних основ глобалізації встановлено, що в сучасних умовах розвитку глобалізаційних процесів має місце напрямок «нового регіоналізму», який має прояв у вигляді мегарегіональної інтеграції, що сприяє поступовій передачі функцій міжнародних відносин та прав окремих національних економік міжнародним наднаціональним органам. 

7. Доведено, що в сучасних умовах розвитку світогосподарської системи  більших підходів та методів оцінки економічної безпеки підприємництва мають однобічну орієнтацію, яка припускає активізацію тільки окремих бізнес-функцій, що не дає можливості забезпечити узгодження їх між собою, а отже, це приводить до великих відхилень отриманих бізнес-результатів від очікуваних. Більшість  кількісних  підходів та методів оцінки економічної безпеки орієнтовані на оцінку рівня фінансової безпеки. Усі існуючі підходи та методи оцінки економічної безпеки підприємництва мають однин недолік, який є головним в сучасних умовах розширення глобалізаційних процесів в світогосподарській системі, завдяки якому не тільки підвищується рівень загальноприйнятих економічних ризиків, але і з’являється низка нових специфічних небезпек - їх закритість від зовнішнього оточення міжнародного конкурентного простору та відсутність механізму врахування ступеня впливу показників зовнішніх ринків на суб’єкт міжнародного підприємництва (з урахуванням їх власних особливостей та особливостей впливу на суб’єкт дослідження, з максимальним урахуванням та забезпеченням їх індивідуальності), що в значній мірі  негативно впливає на рівень конкурентоспроможності внутрішніх господарських одиниць. Встановлено відсутність систематизованих методів та моделей для оцінки маркетингової складової економічної безпеки підприємництва.

8. Обґрунтовано, що провідна роль «маркетингової складової системи підприємницької міжнародної економічної безпеки», як самостійного наукового напряму, визначається активізацією глобалізаційних процесів в світовій економіці та стихійними і кризовими умовами розвитку світового підприємництва в цілому та на національному рівні, зокрема. При здійсненні міжнародної бізнес-діяльності необхідно враховувати орієнтацію суб’єктів міжнародних бізнес-процесів на підвищення власної конкурентоспроможності підприємства та конкурентоспроможності продукції, на виробництві якої воно спеціалізується (під продукцією необхідно розуміти усі види діяльності, на яких спеціалізується підприємство), а також формування конкурентних переваг на всіх рівнях міжнародного економічного простору (мега-, макро-, мезо- і мікро-). Встановлено, що досягнення мети щодо зміцнення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва за рахунок маркетингової складової, з максимальним урахуванням неоднорідності, суперечливості та високомінливості конкурентного середовища світового ринку, неможливе без забезпечення максимальної гнучкості формування стратегії управління механізмом міжнародного маркетингу.

9. На основі проведеного аналізу встановлено, що більшість підходів та методів оцінки економічної безпеки підприємництва мають однобічну орієнтацію, яка припускає активізацію тільки окремих бізнес-функцій, що не дає можливості забезпечити узгодження їх між собою, а отже,  приводить до великих відхилень отриманих бізнес-результатів від очікуваних; більшість існуючих кількісних  підходів та методів оцінки економічної безпеки орієнтовані на оцінку рівня фінансової безпеки; всі існуючі підходи та методи оцінки економічної безпеки підприємництва мають один  недолік (який є головним в сучасних умовах розширення глобалізаційних процесів в світогосподарській системі, завдяки якому не тільки підвищується рівень загальноприйнятих економічних ризиків, але і з’являється низка нових специфічних небезпек) - їх закритість від зовнішнього оточення міжнародного конкурентного простору та відсутність механізму врахування ступеня впливу показників зовнішніх ринків на суб’єкт міжнародного підприємництва (з урахуванням їх власних особливостей та особливостей впливу на суб’єкт дослідження, з максимальним урахуванням та забезпеченням їх індивідуальності), що в значній мірі негативно впливає на рівень конкурентоспроможності внутрішніх господарських одиниць; встановлено відсутність систематизованих методів та моделей для оцінки маркетингової складової економічної безпеки підприємництва. Автором запропоновано систематизовану класифікацію методів, моделей та підходів оцінки економічної безпеки підприємництва.

10. Доведено провідну роль в процесі модифікації стратегій інноваційного використання спеціальних методів дослідження модифікації стратегій інноваційного розвитку економіки (як на національному рівні, так і на світовому), при використанні яких пропонується застосування  якісно-кількісного аналізу ознак модифікації стратегій. Виявлена потреба у формуванні особливих методів дослідження модифікації стратегій інноваційного розвитку світової економіки в кризових умовах підвищеного ризику ведення підприємницької діяльності, як на національному, так і на міжнародному рівнях. Запропоновано кількісно-ситуативний метод формування стратегій інноваційного розвитку країн та аналіз їх ефективності,  в межах формування міжнародної економічної безпеки, на основі застосування інтегрального модифікатора для визначення особливостей типів стратегій інноваційного розвитку країн, з метою зміцнення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва. Метод кількісно-ситуативного аналізу стратегій інноваційного розвитку країн полягає у визначенні параметрів інтегрального модифікатора та похідних коефіцієнтів, диференціації кількісних комбінацій яких є основою для отримання системи параметрів, що визначають характерні типи стратегій інноваційного розвитку країн світової економіки, на основі чого з’являється можливість прогнозування подальшого напряму розвитку  діяльності суб’єктів міжнародного підприємництва, із  забезпеченням максимального рівня економічної безпеки суб’єктів міжнародних бізнес-процесів (цільовими ринками для яких є окремі національні економіки).

11. Запропоновано теоретико-методологічні підходи до розвитку системи забезпечення економічної безпеки міжнародної підприємницької діяльності на основі принципів «міжнародного маркетингу», а саме: запропоновано удосконалену концептуальну схему міжнародної безпеки, яка грунтується на взаємозв’язку з міжнародним маркетингом, на основі управління сучасними бізнес-процесами у світогосподарській системі, в якій  враховано взаємозв’язок наукових напрямів теоретичного блоку (економічна теорія, міжнародні економічні відносини, міжнародний маркетинг): організаційно-управлінського блоку (стратегічне управління розвитком міжнародного бізнесу, розподіл управлінських функцій, розвиток системи управління персоналом, регулювання бізнес-процесів, контроль міжнародних бізнес-процесів та їх ефективності), маркетингового блоку (маркетинг, маркетингові дослідження, стратегічний маркетинг, маркетинг послуг, менеджмент тощо) та практичного блоку  (зовнішньоекономічна діяльність, аналіз господарської діяльності, фінанси, облік, аудит і контроль).

 12. Обґрунтовано необхідність формування та реалізації прогнозно-контролюючої стратегії взаємозв’язку міжнародної економічної безпеки з міжнародним маркетингом та інноваційного розвитку глобалізованої економіки на міжнародному рівні, спрямованому на формування комплексного механізму прогнозування ринкових загроз та ризиків шляхом комплексної оцінки економічного простору функціонування суб’єкту міжнародного бізнесу та контролю ефективності його інноваційно-маркетингової активності для максимального забезпечення узгодженності маркетингової та інноваційної програм суб’єкта міжнародного підприємництва вимогам світового ринку в цілому та цільових ринків окремих національних економік, зокрема, в умовах глобалізації.    

13. Визначено новий напрям наукового дослідження «маркетингові стратегії глобальної економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва», сутність якого полягає в розробці науково-методологічних та теоретико-концептуальних засад забезпечення зміцнення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва (і, тим самим, розвитку світогосподарської системи) в кризових умовах становлення та розвитку глобалізаційних процесів на основі використання маркетингових стратегій міжнародного підприємництва;

14. Виявлено наукову доцільність розроблення функціонального підходу до формування стратегії інноваційного розвитку країн світової економіки з метою підвищення міжнародної економічної безпеки суб’єктів підприємницьких процесів, адже фундаментальність та різноплановість теорій вказує на важливість та  наукову доцільність напрямку досліджень інноваційного розвитку країн.  Сформовано функціональну модель підвищення міжнародної економічної безпеки шляхом  інноваційного розвитку країн світової економіки на основі урахування типових функцій, які виконують суб’єкти глобального інноваційного процесу, а також економічних рівнів управління міжнародною інноваційною діяльністю. Застосування функціонального підходу в розробці і реалізації стратегіїй інноваційного розвитку національної економіки країни базується на принципі мотивованої участі суб’єктів національної економіки  у міжнародній інноваційній діяльності. Запропонована автором система управління передбачає комплексний підхід до формування механізму реалізації інноваційної моделі економіки:  інноваційний розвиток суб’єктів ринку забезпечує інноваційний розвиток регіонів і, відповідно, країни.

15. Розроблена концепція глобалізованої інноваційної системи, яка базується на безпосередній взаємодії мікрорівневих та макрорівневих інституцій в умовах глобалізації світової економіки. При цьому, концепція формується з максимальною орієнтацєю на зміцнення міжнародної економічної безпеки з використанням стратегічного маркетингового підходу (що направлено на зниження ризику виходу на світовий ринок суб’єктів міжнародної підприємницької діяльності). При впровадженні цієї концепції необхідно враховувати визначенні відмінності інноваційних систем окремих національних економік, особливості їх розвитку, виявлення яких необхідно здійснювати при проведенні модифікації інноваційного розвитку країн.  

16. Встановлено, що існує необхідність, в умовах нестабільності ринкових відносин на світовому ринку, визначити головні принципи вибору формування механізму управління маркетинговою складовою системи міжнародної підприємницької економічної безпеки в умовах глобалізації, а також потреба у визначенні місця та ролі цього механізму в загальній системі управління ефективністю міжнародного підприємництва.   При здійсненні міжнародної бізнес-діяльності необхідно враховувати орієнтацію суб’єктів міжнародних бізнес-процесів на підвищення конкурентоспроможності підприємства та конкурентоспроможності продукції, на виробництві якої воно спеціалізується Встановлено, що досягнення мети щодо зміцнення економічної безпеки суб’єктів міжнародного підприємництва за рахунок маркетингової складової, з максимальним врахуванням неоднорідності, суперечливості та високомінливості конкурентного середовища світового ринку, неможливо без забезпечення максимальної гнучкості формування стратегії управління механізмом міжнародного маркетингу.
17. Розроблено концептуальний підхід до формування системи маркетингової міжнародної підприємницької безпеки, який базується на використанні ситуативно-системного підходу до розробки маркетингової стратегії для зміцнення економічної безпеки у міжнародному підприємництві та формуванні науково-методичного маркетингового інструментарію щодо управління підприємницькою економічною безпекою (введено нове поняття простору міжнародної маркетингової підприємницької безпеки, під кяким слід розуміти ту частку простору міжнародної підприємницької діяльності, де товар суб’єкту міжнародного бізнес-процесу буде реалізовано з забезпеченням максимальної вигідності для підприємства і задоволеності споживачів; розроблено модель оцінки ефективності системи маркетингової міжнародної підприємницької безпеки функціонування суб’єктів міжнародних бізнес-процесів на цільовому ринку певної країни світової економіки; модель оцінки ефективності управління маркетинговою міжнародною підприємницькою безпекою на основі формування простору міжнародної маркетингової підприємницькою безпеки суб’єкту міжнародного підприємництва; механізм взаємозв’язку системи управління маркетинговою міжнародною підприємницькою діяльністю з іншими науковими напрямами; функціональний механізм управління конкурентними позиціями суб’єкта міжнародного бізнесу в межах простору маркетингової міжнародної підприємницької безпеки;

18. Запропоновано комплексний підхід до зміцнення маркетингової міжнародної підприємницької безпеки на основі формування її цінової стратегії, що включає з оптимізаційний механізм формування конкурентно-цінового простору суб’єкту міжнародного підприємництва, в межах концепції маркетингової міжнародної підприємницької безпеки, шляхом управління ціновою стратегією міжнародного маркетингу; методології встановлення оптимального рівня ціни (рівень ціни на товар в конкретних умовах цільового ринку певної національної економіки з урахуванням особливостей здійснення та формування цінової політики, структурної організації галузевого ринку, конкурентної ситуації (яка складається на цьому ринку відповідно до інноваційно-виробничого розвитку національної економіки, де він розташований), і забезпечує знаходження суб’єкта міжнародного бізнес-процесу в межах конкурентно-цінового простору цільового ринку певної країни, на території якої він планує успішно функціонувати, з метою досягнення оптимальної ефективності при отриманні максимального прибутку. 
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АНОТАЦІЯ


Ільєнко О.В. Методологія маркетингового забезпечення міжнародної економічної безпеки України. - Рукопис.

Дисертація на здобуття наукового ступеня доктора економічних наук за спеціальністю 08.00.02. -  світове господарство та міжнародні економічні відносини. - Національний авіаційний університет. Київ, 2015.
Дисертація присвячена розробці теретико-методологічних та науково-практичних засад маркетингового забезпечення міжнародної економічної безпеки.

В роботі сформувані концептуальні засади теорії економічної безпеки, запропоновано системно-ситуаційний підхід розвитку механізму зміцнення міжнародної підприємницької економічної безпеки. Виявлено, що ефективність розвитку суб’єктів міжнародного бізнесу, в сучасних умовах можливо підвищити тільки шляхом максимального взаємозв’язку системи забезпечення міжнародної економічної безпеки і механізму міжнародного маркетингу. 

 Проаналізоване маркетингове  забезпечення міжнародної економічної безпеки на основі інноваційного розвитку бізнесу. Сформовані методологічні засади міжнародної економічної безпеки на маркетинговій основі.  Розроблено функціональну модель підвищення міжнародної економічної безпеки шляхом інноваційного розвитку країн світової економіки. Запропоновано модель встановлення оптимального рівня ціни на товар в конкретних умовах цільового ринку певної національної економіки.
Запропоновано механізм формування простору маркетингової міжнародної підприємницької безпеки та управління, в його межах, конкурентним профілем суб’єкту міжнародного бізнес-процесу.

Ключові слова: економічна безпека, міжнародний маркетинг,  стратегічний підхід, міжнародна економічна безпека, міжнародна підприємницька економічна безпека, маркетингова стратегія, простір маркетингової міжнародної підприємницької безпеки, інноваційний розвиток.
АННОТАЦИЯ
Ильєнко О.В. Методология маркетингового обеспечения международной экономической безопасности Украины. - Рукопись.

Дисертация на соискание ученой степени доктора экономических наук по специальности 08.00.02. -  мировое хазяйство и международные экономические отношения. - Национальный авиационный универсиетит. Киев, 2015.

В дисертации раскрыты теоретические основы понятия «экономическая  безопасность». Определено место международного маркетинга в формировании экономической безопасности. 

Доказана острая необходимость в формировании действующих механизмов обеспечения международной экономической безопасности на основе формирования адэкватной методологии. Обосновано, что одним из важнейщих инструментариев управления функционированием субъектов международного предпринимательства является именно международный маркетинг.
Проанализировано маркетинговое обеспечение международной экономической безопасности на основе инновационного развития бизнеса, в результате чего сформулирована модель взаимосвязи направлений и последствий развития мировых экономических глобализационных процесов в формировании рыночной стратегии управления экономической безопасностью субъектов международного бизнеса.
Определены основные особенности  предпринимательской деятельности в странах с трансформационной экономикой и установлена важность членства Украины в международных организациях. Разработан функционально-ситуативный метод формирования стратегии инновационного развития стран, а также анализа их ефективности в пределах формирования международной экономиской безопасности на основе  использования интегрального модификатора.
Предложено самостоятельное научно-прикладное направление в теории экономической безопасности «маркетинговая стратегия глобальной экономической безопасности субъектов международного предпринимательства», а также принципиально новое понятие «международная маркетинговая предпринимательская безопасность». Разработан механизм взаимосвязи системы управления маркетинговой международной предпринимательской деятельности с другими научными направлениями.
Построена системно-ситуативная модель формирования ценового управления через  реализацию стратегии международной маркетинговой безопасности. В результеате чего  разработана методология установленя оптимального уровня  цены с учетом особенностей ведения и формирования ценовой политики, структурной организации отраслевого рынка, конкурентной ситуации, которая сложилась на даном целевом рынке.
Разработаны механизмы формирования пространства маркетинговой международной предпринимательской безопасности и управления, в его пределах. конкурентным профилем субъекта международного бизнес-процеса.

Ключевые слова: экономическая безопасность, международный маркетинг,  стратегический подход, международная экономическая безопасность, международная предпринимательская  экономическая безопасность, маркетинговая стратегия, пространство маркетинговой международной предпринимательской безопасности, инновационное развитие.
ANNOTATION
Ilienko O.V. Marketing methodology ensuring international economic security Ukraine. - Manuscript. 
Thesis for the degree of doctor of economic sciences, specialty 08.00.02. - world economy and international economic relations. - National Aviation University, Kyiv, 2015.
The thesis is devoted to the development theoretical and methodological scientific principles of marketing to ensure international economic security.The thesis formed conceptual basis of the theory of economic security, the proposed system-situational approach of strengthening the mechanism of international business economic security.

 Found that the effectiveness of international business subjects in the present may only increase by a maximum interconnection system of international economic security mechanism and international marketing.

Analyzed marketing ensuring international economic security through innovative business development. Formed methodological principles of international economic security on the basis of marketing. The functional model of increasing international economic security through innovative development of the world economy. The model of the optimal level of prices of goods in the specific circumstances of the target market of a national economy.
The mechanism of formation of a marketing international business security and management, within it, the subject of international competitive profile of the business process.

Keywords: world economic security, international marketing, strategic approach, international economic security, economic security international business, marketing strategy, marketing international business space security, innovative development.
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Методологія міжнародного маркетингу





- методи аналізу міжнародного конкурентного простору;


- методи контролю діяльності міжнародного маркетингу;


- методи маркетингового прогнозування





Загально-наукова методологія 





- системний аналіз;


- комплексний аналіз;


- синтез;


- метод наукових   абстракцій








Методологія економічної науки


- економіко-татистичні методи;


- методи економіко-математичного моделювання;


- методи діагностики економічного простору;


- управління витратами;


- методи мікро- та макроаналізу





Методологія міжнародних відносин





- метод рівневого аналізу  ситуації (спостереження);


- моделювання;


- експлікативні методи





Методологія �інших областей знань





- соціологічні методи;


- політичні методи;


- організаційні методи;


- психологічні методи
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технологічні





Соціально-економічні





політичні





правові





маркетингові





екологічні





посилення  взаємозалежності та взаємозв’язку національних економік;


соціалізація світової економіки та економік окремих країн;


формування інтернаціональних відтворювальних комплексів;


прискорення руху факторів міжнародного поділу праці;








індивідуалізація споживчих потреб;


підвищення конкурентоспроможності суб’єктів міжнародного бізнесу та продукції;


розвиток міжнародної комунікаційної структури;.


розширення масштабів та прискорення руху товарів та послуг на основі міжнародної системи розподілу товарів;











економічні





НАПРЯМИ формування стратегії забезпечення ринково-економічної безпеки в умовах ГЛОБАЛІЗАЦІЇ 








виробничі








політико-правові








економічна інтеграція на мікро-, регіональному, мезо-, макро-, мегарівнях;.


розвиток міжнародної валютно-фінансової системи;


прискорення руху виробничих факторів;

















відповідність продукції, що виробляється, темпам та масштабам науково-технічного прогресу;


розвиток інформаційних технологій;


розвиток телекомунікаційних технологій;








ізоляція техногенно-небезпечних об’єктів;


підвищення безпеки техногенно-небезпечних об’єктів;


впровадження екологічно чистих виробничих технологій;





забезпечення національного суверенітету держави;


взаємопроникнення мікро-, мезо-, макро- та мегаінтересів;


підвищення рівня макрогосподарчьої відкритості;.


підвищення рівня господарчої відкритості у міжнародному бізнесі;








приведення національних правових систем до вимог міжнародної правової системи;


адаптація правових норм окремих країн до єдиного загального міжнародного правового поля.


















































Простір  маркетингової міжнародної �підприємницької безпеки
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Перспективи зростання маркетингової   міжнародної підприємницької безпеки





К min





Б min





К max





К max





Ціна (Ц)





Конкурентно-якісна безпека  (К)





Безпека споживача  (Б)





т.А
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т.D





т.С





т.А (Іmax,Цmin,Вmax)


т.В (Іmin,Цmin,Вmax


т.С (Іmin,Цmax,Вmax)


т.D (Іmin,Цmin,Вmin)








Регулювання  міжнародної інноваційної діяльності, впровадження міжнародних стандартів у сфері інтелектуальної власності, сертифікація





Стимулювання  інноваційної діяльності, координація міжнародного науково-технологічного обміну, розробка та реалізація стратегії інноваційного розвитку національної економіки





Створення сприятливого інвестиційного та інноваційного середовища, формування інноваційної інфраструктури, управління інвестиційно-інноваційним потенціалом технологічного обміну мезорівня, розробка та реалізація стратегії інноваційного розвитку національної економіки





Фінансування сфери розробки і дослідження, міжнародна інноваційна діяльність, формування глобальних ринків високотехнологічних товарів, розподіл інноваційних ресурсів, створення стратегічних альянсів


 створення нових ринків  





Інноваційна діяльність, підготовка та перепідготовка фахівців, НДДКР, консалтинг, посередницькі послуги в інноваційній сфері





Наукова і творча діяльність





Система забезпечення міжнародної економічної безпеки 


суб’єктів міжнародного підприємництва





макрорівень





мезорівень





мікрорівень





мегарівень 





Підприємства





Держава, регіон





Галузь





Корпорації





Міжнародні інституції 





Фізичні особи





Суб’єкти глобального інноваційного процесу





Функції учасників глобального інноваційного процесу у забезпеченні міжнародної безпеки суб’єктів міжнародного бізнесу





Встановлення основних показників конкурентоспроможності суб’єкта �міжнародного бізнесу відповідно конкурентоспроможності країни





Інновації





Технології





Аналіз





Технології





Визначення показників інноваційності суб’єкта міжнародного підприємництва





Комплексного модифікатора 


КM  = К Іnnovation  × КResearch× КBusinessi× КTechnologyi





Похідних показників





Кit = КInnovation  :


КTechnology





Кri = КResearch : 


КInnovation.





Систематизація суб’єктів міжнародного бізнесу за ознакою інноваційних �стратегій розвитку





Систематизація бізнес-суб’єктів за комплексним модифікатором 





Тип І:� EMBED Equation.3 ��� > 1


К > 1





Тип ІІ:� EMBED Equation.3 ��� <  1


К> 1





Тип ІІІ:� EMBED Equation.3 ��� > 1


К <  1





Тип ІV:� EMBED Equation.3 ��� <  1


К<  1





Формування стратегії інноваційного розвитку суб’єкту міжнародного бізнесу


 відповідно інноваційного розвитку його національної економіки





Аналіз статистичної інформації за рівнем конкурентоспроможності країн





Класифікація країн  залежно від відповідності їх конкурентоспроможності інноваційним умовам





Розгляд конкурентоспроможності країн, що аналізуються, за основними складовими:


GCIis = аB + bE + cI





Формування вибірки країн, які доцільно аналізувати  відповідно до інноваційних умов





Ефективно-орієнтовані національні економіки





Інноваційно-орієнтовані економіки





Країни перехідного типу


 (від ефективно-орієнтованих економік до інноваційно-орієнтованих)





GCIis = 


0,4B + 0,5E + 0,1I








GCIis = 


0,2B + 0,5E + 0,3I








GCIis = 0,4B + 0.4E + 0,2I





Визначення рівня інноваційного модифікатору міжнародної маркетингової безпеки суб’єкта міжнародного підприємництва





Масштаб охоплення





Мета зміцнення





підвищення конкурентоспроможності продукції підприємства, яке функціонує на міжнародному ринку;


гарантування захищеності бізнес- та ринкових інтересів підприємства, що займається міжнародною діяльністю;


гарантування стабільного економічного зростання суб’єкта міжнародного бізнесу;


захист від нечесної конкуренції





підвищення непередбачуваності факторів зовнішнього середовища;


підвищення рівня конкуренції на світовому ринку та ринках окремих країн;


підвищення ринкових ризиків;


ускладнення потреб споживачів та підвищення їх змінності;


недосконалість конкурентного оточення





Передумови�дослідження





конкурентоспроможність продукції  підприємства, що займається міжнародною діяльністю





Маркетингова безпека суб’єктів міжнародної бізнес-діяльності





- забезпечення інноваційного розвитку міжнародного підприємництва в умовах глобалізації;


- зниження підприємницьких ризиків за рахунок систематизації  маркетингових стратегій (товарної, цінової, збутової, забезпечувальної, тощо) та їх активізації





кризові умови розвитку світової економіки;


розширення масштабів та розвиток глобалізаційних процесів в світогосподарської економіці;


інноваційний розвиток світової економіки








Маркетингові �стратегії глобальної економічної безпеки суб’єктів �міжнародного �підприємництва





конкурентоспроможність суб’єк-та міжнародної діяльності та продукції, яку він пропонує; світова економіка





підвищення конкурентоспроможності регіону, країни, галузі;


гарантування захищеності бізнес- та ринкових інтересів суб’єктів міжнародного підприємництва окремої національної економіки;


гарантування стабільного економічного зростання суб’єктів міжнародного бізнесу певної країни;


- захист від нечесної конкуренції на міжрегіональному та міжгалузевому рівні;





конкурентоспроможність регіону, країни, галузі, суб’єкта міжнародної діяльності; світогосподарська система





кризові умови розвитку світової економіки;


підвищення ринкових ризиків у світовій економіці;


розвиток галузевих ринків;


розширення галузевої конкуренції;


активізація антимонопольного законодавства на рівні світогосподар-скої системи








Маркетингова міжнародна�підприємницька безпека





Виявлення та оцінка ринкових ризиків на цільовому ринку





Визначення ключового показника оцінки ефективності системи маркетингової міжнародної підприємницької безпеки суб’єкту міжнародної бізнес-діяльності на цільовому ринку певної країни


� EMBED Equation.3 ���





Аналіз природи складових показника ефективності системи маркетингової міжнародної підприємницької безпеки 





Прибуток від реалізації продукції (П)





Витрати на забезпечення маркетингової безпеки (В)


� EMBED Equation.3 ���





Обсяг реалізації продукції (N)





Встановлення ступеню впливу параметрів маркетингової безпеки на обсяг реалізованої продукції суб’єкту міжнародного бізнес-процесу через визначення показників еластичності цих параметрів





Формування кінцевої функції залежності обсягу реалізованої продукції від параметрів маркетингової безпеки на обсяг реалізованої продукції 


� EMBED Equation.3 ���





Визначення формули оцінки ефективності системи маркетингової міжнародної підприємницької безпеки


� EMBED Equation.3 ���





Формування переліку параметрів маркетингової підприємницької безпеки, які впливають на обсяг реалізованої продукції





комплексний показник якості продукції





Ефективність мар-кетингової системи управління ціною





Ефективність сис-теми стимулювання збуту





ефективність сис-теми забезпечення безпеки











Формування програми заходів щодо підвищення ефективності системи зміцнення маркетингової міжнародної підприємницької безпеки





Визначення формули оцінки ефективності системи маркетингової міжнародної підприємницької безпеки з урахуванням ринкових ризиків


� EMBED Equation.3 ���
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