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АНОТАЦІЯ 

 

Пояснювальна записка до кваліфікаційної роботи «Аналіз 

конкурентного середовища ТзОВ «1001 дрібниця» на ринку будівельних 

інструментів» 70 с., 6 рис., 10 табл., 42 літературне джерело. 

КОНКУРЕНЦІЯ, КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЬ, КОНКУРЕНТНЕ 

СЕРЕДОВИЩЕ, РИНОК, БУДІВЕЛЬНІ ІНСТРУМЕНТИ. 

Об’єктом дослідження є ТзОВ «1001 дрібниця» на ринку будівельних 

інструментів, а предметом – специфіка діяльності ТзОВ «1001 дрібниця» на 

ринку будівельних інструментів у висококонкурентних умовах 

функціонування. 

Метою роботи є проведення ґрунтовного аналізу конкурентного 

середовища ТзОВ «1001 дрібниця» на ринку будівельних інструментів з ціллю 

виявлення ключових конкурентів, їх стратегій, сильних та слабких сторін, а 

також оцінка потенційних можливостей та загроз для підприємства. Це 

дозволить розробити обґрунтовані стратегії розвитку, підвищити 

конкурентоспроможність підприємства і досягти стабільного успіху на ринку 

будівельних інструментів. 

Методи дослідження: дослідження ринкових тенденцій, аналіз 

конкурентів, спостереження та аналіз споживачів, SWOT-аналіз, аналіз 

структури та поведінки ринку, метод «п'яти сил Портера», абстрактно-

логічний і системно-структурний аналіз, індуктивні та дедуктивні методи 

узагальнення даних, кількісного та якісного аналізу, економіко-статистичний, 

порівняльного аналізу, графічний та інші. 

Методологічну основу дослідження склали наукові праці вітчизняних та 

зарубіжних вчених, присвячені темі конкурентного середовища та розвитку 

підприємства.  

Наукова новизна одержаних результатів полягає в оригінальності, 

дослідженні конкурентного середовища саме на ринку будівельних 

інструментів, що охоплює сучасні тенденції функціонування
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Значущість виконаної роботи та висновки полягають в його потенційній 

спроможності принести позитивний внесок у діяльність ТзОВ «1001 

дрібниця» на ринку будівельних інструментів. Висновки, отримані в 

результаті дослідження, можуть служити основою для подальших досліджень, 

розробки політик, прийняття рішень або впровадження практичних заходів з 

метою досягнення конкретних цілей підприємств. 

Рекомендації щодо використаних результатів. Отримані наукові 

дослідження мають велике значення для практичної роботи маркетингових 

фахівців, оскільки надають цінні вказівки щодо дослідження 

конкурентоспроможності для розвитку сучасних підприємств, містять 

узагальнення підходів до розуміння конкурентного середовища підприємств. 

Сектор застосування і ступінь впровадження: матеріали можуть бути 

використані в практичній роботі фахівців з маркетингу для вибору та 

реалізації маркетингових стратегій на сучасних підприємствах. Ступінь 

впровадження матеріалів може бути різним, від їх використання як 

рекомендацій і практичних інструментів до повної інтеграції в маркетингову 

стратегію підприємства. 

Прогнозні припущення про розвиток об'єкту і предмету дослідження, що 

стосуються ТзОВ «1001 Дрібниця», включають наступні аспекти: збереження 

стабільного розвитку господарської діяльності, забезпечення процесу 

маркетингових стратегічних пріоритетів, адаптація до умов цифрової 

економіки, конкурентні переваги на ринку.
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ВСТУП 

 

Актуальність теми дослідження стосовно аналізу конкурентного 

середовища ТзОВ «1001 дрібниця» на ринку будівельних інструментів» 

полягає в тому, що зростаюча конкуренція і постійні зміни на ринку 

будівельних інструментів ставлять підприємство перед необхідністю ретельно 

вивчати й аналізувати своє конкурентне середовище. 

У сучасних умовах, де ринкова ситуація швидко змінюється і 

конкуренція стає все більш інтенсивною, підприємствам необхідно бути добре 

усвідомленими про своїх конкурентів, їхні стратегії, сильні та слабкі сторони. 

Це дозволяє розробляти ефективні стратегії розвитку, приймати обґрунтовані 

рішення та забезпечувати свою конкурентоспроможність. 

Аналіз конкурентного середовища дозволяє виявити потенційні 

можливості та загрози на ринку будівельних інструментів, визначити свої 

переваги та недоліки порівняно з конкурентами. Це допомагає підприємству 

зорієнтуватися в своїх можливостях та ризиках, розробити стратегію, 

спрямовану на досягнення конкурентної переваги. 

Крім того, аналіз конкурентного середовища дозволяє виявити нові 

тенденції та інновації на ринку будівельних інструментів, що може стати 

основою для розробки нових продуктів та вдосконалення існуючих. Це 

дозволяє підприємству виходити вперед у конкурентній боротьбі та 

задовольняти змінні потреби споживачів. 

Отже, актуальність дослідження аналізу конкурентного середовища 

ТзОВ «1001 дрібниця» на ринку будівельних інструментів полягає в 

необхідності підприємству розуміти своє місце в конкурентній середовищі, 

виявляти переваги та ризики, а також вдосконалювати свої стратегії розвитку 

з метою забезпечення успішної та стабільної діяльності. 

Метою роботи є проведення ґрунтовного аналізу конкурентного 

середовища ТзОВ «1001 дрібниця» на ринку будівельних інструментів з ціллю 

виявлення ключових конкурентів, їх стратегій, сильних та слабких сторін, а 
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також оцінка потенційних можливостей та загроз для підприємства. Це 

дозволить розробити обґрунтовані стратегії розвитку, підвищити 

конкурентоспроможність підприємства і досягти стабільного успіху на ринку 

будівельних інструментів. 

Для досягнення даної мети було сформовано та вирішено низку завдань: 

 проаналізувати сутність конкурентного середовища підприємств; 

 дослідити методи оцінки конкурентного середовища підприємств; 

 проаналізувати специфіку конкурентного середовища на ринку 

будівельних інструментів; 

 проаналізувати ринок будівельних інструментів; 

 проаналізувати діяльність ТзОВ «1001 Дрібниця» на ринку 

будівельних інструментів; 

 дослідити оцінку конкурентного середовища та перспектив діяльності 

ТзОВ «1001 Дрібниця» на ринку будівельних інструментів. 

Об’єктом дослідження є ТзОВ «1001 дрібниця» на ринку будівельних 

інструментів. 

Предметом дослідження є специфіка діяльності ТзОВ «1001 дрібниця» 

на ринку будівельних інструментів у висококонкурентних умовах 

функціонування. 

Під час виконання роботи були використані наступні методи: 

дослідження ринкових тенденцій, аналіз конкурентів, спостереження та аналіз 

споживачів, SWOT-аналіз, аналіз структури та поведінки ринку, метод «п'яти 

сил Портера», абстрактно-логічний і системно-структурний аналіз, індуктивні 

та дедуктивні методи узагальнення даних, кількісного та якісного аналізу, 

економіко-статистичний, порівняльного аналізу, графічний та інші. 

Ці методи дозволяють отримати більш детальний огляд конкурентного 

середовища на ринку будівельних інструментів, виявити сильні та слабкі 

сторони конкурентів, оцінити попит та вимоги споживачів, визначити 

можливості та загрози для підприємства, а також визначити ключові фактори 

успіху. Застосування цих методів допомагає зрозуміти конкурентну ситуацію 
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на ринку та розробити ефективні стратегії для підвищення 

конкурентоспроможності ТзОВ «1001 дрібниця» в даній галузі. 

Наукова новизна одержаних результатів полягає в оригінальності, 

дослідженні конкурентного середовища саме на ринку будівельних 

інструментів, що охоплює сучасні тенденції функціонування.  

Значущість виконаної роботи та висновки полягають в його потенційній 

спроможності принести позитивний внесок у діяльність ТзОВ «1001 

дрібниця» на ринку будівельних інструментів. Висновки, отримані в 

результаті дослідження, можуть служити основою для подальших досліджень, 

розробки політик, прийняття рішень або впровадження практичних заходів з 

метою досягнення конкретних цілей підприємств. 

Рекомендації щодо використаних результатів. Отримані наукові 

дослідження мають велике значення для практичної роботи маркетингових 

фахівців, оскільки надають цінні вказівки щодо дослідження 

конкурентоспроможності для розвитку сучасних підприємств, містять 

узагальнення підходів до розуміння конкурентного середовища підприємств. 

Сектор застосування і ступінь впровадження: матеріали можуть бути 

використані в практичній роботі фахівців з маркетингу для вибору та 

реалізації маркетингових стратегій на сучасних підприємствах. Ступінь 

впровадження матеріалів може бути різним, від їх використання як 

рекомендацій і практичних інструментів до повної інтеграції в маркетингову 

стратегію підприємства. 

Прогнозні припущення про розвиток об'єкту і предмету дослідження, що 

стосуються ТзОВ «1001 Дрібниця», включають наступні аспекти: збереження 

стабільного розвитку господарської діяльності, забезпечення процесу 

маркетингових стратегічних пріоритетів, адаптація до умов цифрової 

економіки, конкурентні переваги на ринку. 
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ВИСНОВКИ 

 

У розділі 1 роботи було проведено дослідження теоретичних основ 

аналізу конкурентного середовища підприємства, зосереджуючись на ринку 

будівельних інструментів. Розглянуто сутність конкурентного середовища 

підприємства, розуміння його ключових понять і принципів. Відповідно до 

наших досліджень, конкурентне середовище є комплексним набором 

факторів, що включає конкурентів, клієнтів, постачальників, новаторство та 

регулюючі органи. 

Оцінка конкурентного середовища вимагає аналізу як внутрішніх, так і 

зовнішніх факторів. Проаналізовано різні підходи та інструменти, такі як 

SWOT-аналіз, аналіз «П'ять сил Портера» та аналіз конкурентних переваг, що 

дозволяють компанії краще зрозуміти своє конкурентне середовище та 

визначити свої переваги та недоліки. 

Крім того, розглянуто специфіку конкурентного середовища на ринку 

будівельних інструментів. Виявилося, що цей ринок характеризується 

високою конкуренцією, широким спектром продуктів та швидкими змінами у 

технологіях та вимогах споживачів. Також було виявлено деякі ключові 

фактори успіху на цьому ринку, такі як якість продукції, інноваційність, цінова 

політика та взаємодія з клієнтами. 

У розділі 2 увагу зосереджено на практичних аспектах аналізу 

конкурентного середовища підприємства, використовуючи ТзОВ «1001 

дрібниця». По-перше, було проведено аналіз ринку будівельних інструментів, 

дослідивши його розмір, потенційне зростання та основні тренди. Було 

виявлено, що ринок будівельних інструментів в Україні є динамічним та має 

потенціал для подальшого зростання. 

Проаналізувано діяльність та фінансово-економічне положення ТзОВ 

«1001 дрібниця» на ринку будівельних інструментів. Досліджено виробничі 

потужності, асортимент продукції, маркетингові зусилля та взаємодію з 
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клієнтами. Виявилося, що ТзОВ «1001 дрібниця» має сильні сторони в усіх 

цих аспектах, що дозволяє підприємству мати конкурентну перевагу на ринку. 

Здійснили оцінку конкурентного середовища ТзОВ «1001 дрібниця», 

порівнявши його з головними конкурентами, такими як «Topex», «Dok.ua» та 

«Esco». Було виявлено, що ТзОВ «1001 дрібниця» має сильну конкурентну 

позицію, зокрема завдяки своїм виробничим потужностям, широкому 

асортименту продукції та добре організованій дистрибуційній мережі. 

Нарешті, було розглянуто перспективи діяльності ТзОВ «1001 

дрібниця» на ринку будівельних інструментів. Враховуючи попит на якісні 

будівельні інструменти та тенденцію до зростання будівельної галузі, було 

визначено, що у ТзОВ «1001 дрібниця» є великий потенціал для розвитку та 

розширення своєї діяльності. Підприємство може скористатися своїми 

перевагами, такими як висока якість продукції та репутація на ринку, для 

проникнення на нові ринки та збільшення своєї частки ринку. 

Загалом, аналіз конкурентного середовища ТзОВ «1001 дрібниця» 

показав, що підприємство має сильну конкурентну позицію на ринку 

будівельних інструментів. Завдяки своїм виробничим потужностям, 

широкому асортименту продукції та добре організованій дистрибуційній 

мережі, ТзОВ «1001 дрібниця» може ефективно конкурувати зі своїми 

головними конкурентами. Крім того, з урахуванням перспектив ринку 

будівельних інструментів, підприємство має потенціал для подальшого росту 

та розширення своєї діяльності. Загальна картина свідчить про успішну 

позицію ТзОВ «1001 дрібниця» у конкурентному середовищі та його 

потенціал для майбутнього успіху. 
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